
Размышляя о рекламе.
ма— двигатель

Йо ле зюлыю товары, 
Таково убежденно 

I директоров. Под рекламой 
. л»т та» афяпга и программки, а 

т»  устные я
торые должны возвеличить как са­
мый театр, так и отдельных его ру­
ководителей.

Даже самый маломощный театрик 
считал : своим долгом выпусюать к  
очередной премьере, специальный 
сборник. С первой веленевой страша- 
цы на зрителя обычно глядел худ­
рук, доставивший спектакль. Неред­
ко его фотообраз сопровождался по* 
'ложнтельяым биографическим очер- 
ЪОМ.

Режиссерские высказывания в ве- 
леневом сборнике составлялась при­
мерно тал:

— «Спектакль «Взмет зяби» будет 
дучппгм спектаклем сезона. Мы взя­
ли пьесу молодого драматурга, так 
как вопросы взмета зябн, копки бу­
раков я  под’ема паров всегда живо 
интересовали наш таорческий кол- 
лектшв. Через взмет л копку мы хо- 
‘ж  - показать вею душевную. сяож- 
' ноетъ Егорыча и Егоровны. Для изу- 
‘Чевня вопроса, мы выезжали я Кур­
скую- область, наблюдая через окно 
вагона, как родаые колхознички 
поднимали пары. Наш проезд вызвал 
среди окрестных сельсоветов огром­
ный энтузиазм. На узловой станция 
вам преподнесли кусок пара я  не­
жного зяби».

Вот оно:
«Театр Революции начал работать 

над пьесой А. Корнейчука, «Гибель 
эскадры». ’Этот спектакль готовится 
коллективом в ударном порядке, с 
тем, чтобы показать его еще в этом 
сезоне — после июня. Ставят спек­
такль заслуженный - артист Шлэпя- 
яов».

Такое же сообщение появилось в 
«Вечерней Москве» 19 апреля.

Семь с половиной месяцев — ни­
как ие полтора! Хороши ударнички! 
Показать спектакль вместо началѣ 
вюяя в конце ноября, да <еще требо­
вать себе добавочной порции аплоди­
сментов.' Но каким рекламным рве­
нием нужно обладать, чтобы выдать 
оо окрнпом рожденную постановку за 
этакую бабочку, досрочно выпорх­
нувшую из кокона.

Так-с, т. Акивский! Когда же вы 
все-таки говорили неправду — в ап­
реле или в ноябре? Похоже, что и в 
апреле и в ноябре...

Веленевые сборники, повторяю, ота- 
ж  редка. Директора перестраивают­
ся на-бегу. Реклама — двигатель 
премьеры. Премьера—  попутчик сла­
вы. Что такое, слава? Яркая заплата 
на ветхом смокинге певца...

ЕѲГ. ВЕРМОНТ І

іие охладило рекламный пызг «отдель- 
еъп» директоров. Позвольте же, так 
сказать, превратив читателя в зрите­
ля, перенести его я& спектакль в Мо- 
вгговщзяй театр революции.

Козда публика уже расселась х  аа- 
навес вздрогнул, собираясь распах- 
иутьоя, — неожиданно дали свет. 
'Аккуратный мужчина в  темном ко­
стюме вышел в ренте,

.— Интермедия, — сказал кто-то

' Сосед несколько ошибся. Это была 
не интермедия, а комедии. Не те 
комедия, которую «играют», а та, 
которую «ломают». В данном случае 
эту не очень благородную функцию 
выполнил заместитель директора Теа­
тра Революции Николай Петрович 
Ажинвкнй.

— Товарищи, — сказал он тем на­
жранным голосом, которым говорят 
добр-родетельные герои в фальши­
вых пьесах, — спектакль «Гибель 
эскадры» сделай нами в  ударном 
порядке. Вместо обычных деух с по­
ловиной месяцев мы работали над 
ним месяц и 20 дней. Эта работа про­
делана нами с большим воодушевле­
нней в  энтузиазмом.,. -
. Аплодисменты. Свет тухнет, Рас­

пахнувшийся занавес открывает лу- 
блнке заседание матроссзнхо коиите-' 
та. Зритель, смотря на сменяющую­
ся панораму, думает о том, что не 
всякая поспешность — ударничество. 
Потребитель, купав сырую бужу, 
вряд ли будет удовлетворен тем, что 
озя ,хол, сидела в печи на 20 мннут 
меньше остальных...

Басня об «ударных темпах» Теа­
тра Резолюции, рассказываемая со 
-юцевы тон. Аааииским, суть только 
басня. Умышленный обман публики. 
Оговор днрезлиін в режиссурой. По- 
'ігытка примазаться к ударному дви­
жению, обеспечив • аллозномента 
если не качеству спектакля, то хотя 
«бы его темпам.

Премьера «Гибель эскадры» состо­
ялась, как известно, 27 ноября. 
|11 апреля, т. е. больше чем эа 7 ме­
сяцев до постановки пьесы Корней- 
чука в интермедией А-нниекого, в 
«Ссѳетском искусстве» появилось со­
общение, идущее на театра.


