
Ю рий Грымов выслупил в Большом театре
с новым фирменным стилем „
презентация логотип
Большой театр іредставил об­
щественности свой новый 
фирменный стиль, разрабо­
танный известным мастером 
видеоклипов Юрием Грымо­
вым !а пресс-конференции, 
посвященной этому событию, 
побывал СЕРГЕЙ ХОДНЕВ.

Большой театр — это брэнд, и 
ничего тут не попиш еш ь, а 
брэнд, как известно, надо пози­
ционировать и продвигать. 
Этим и будет отныне занимать­
ся Ю рий Грымов в качестве све­
ж еиспеченного советника по  и м и д ж евой  полити ке п р и  ген­
директоре Большого. Нового  
коллегу представляли публике ге н ер ал ь н ы й  д и р ектор  Анато­
лий Й ксанов и главный д и р и ­
жер Александр Ведерников. Оба 
смотрелись благодушными, до­

вольными и слегка смущ енны­
ми, а Юрий ф ы м ов помимо бла­
годушия источал недюжинный  
и заразительный энтузиазм.

Он рассказывал, пресса смот­
рела на экраны , где сменяли  
друг друга образцы фирменного 
стиля, и будущее театра рисова­
лось какой-то волшебной, восхи­
тительной сагой. Служащие те­
атра будут писать служебные за­
писки на веленевой бумаге с 
раззолоченными виньетками; 
гардеробщицы, одетые в импо­
зантные костю мы  с выш итой  
новой символикой (или мунди­
ры, чего уж там), будут выдавать 
посетителям нарядные номер­
ки в узорчик, а и х коллеги-ка­
пельдинерши —торговать прог­
раммками, изысканными, слов­
но рукописны й молитвенник. 
Пользователи нового сайта, опь­
яненные ѵѵеЬ-красотами нового

дизайна, будут еще сильнее опь­
яняться обилием выложенной  
информации (досье на всех со­
листов, роскошные фото поста­
новок, доступ к международ­
ны м оперным ресурсам и мно­
гое другое), простые горожане 
будут любоваться афишами и пе­
ретяжками, сделанными уж так 
очаровательно, что сразу будет 
видно: только Большой театр 
так может. Одним словом, вагне­
ровский «гезамткунстверк», еди­
нение искусств, внушительное, 
как «Кольцо нибелунга».

Все грандиозное здание но­
вого стиля строится, как и поло­
ж ено, вокруг логотипа. Это  
круглая «медалька» с микроско­
пической титулатурой театра п о  к р а ю , а в сер ед и н е — глав­н ы й  ф асад с п о д п и сь ю  «Боль­ш о й  театр». Н и ч е го  л и ш н его , н и ч е го  н е о ж и д а н н о го , если

Г .только не считать дату образова­ния театра, 1776, ю л.орая поче­му-то вы веден а не стр ой н ы м  ш рифтом, а корявы ми рукопис­ны м и циф еркам и. Этот кружок везде, только в разн ы х случаях его окружаю т разные узорчики в разной цветовой гамме (ново­утвержденные ф ирменны е цве­та — бор д овы й , золотой, ч е р ­ны й и голубой). Надо признать, что д и зай н ер ск ая  работа д ей ­ствительно сделана добротно и особенны х нареканий по части вкуса не вызывает. Н уд а, бордо­вая плюшевая занавесь, усажен­ная новосозданны ми золотыми кругляш ками логотипов, кото­рая служ ила ф оном  для пресс- к о н ф е р е н ц и и ,— это довольн о п р о бл ем ат и ч н ая  реп р езен та­ц и я для д и н ам и ч н о го  и  совре­менного театра. Н уда, гардероб­н ы й  н ом ер ок, изукраш енны й,

В О  • 'какдамская брош ка,— это забав­н о г о ^  в о -п ер в ы х, общ ая сти­
листическая тенденция (госпо­д и н  Грымов почему-то обозн а­ч и в  ее Словом  «ампир») о ч е н ь  
близка* ко второй п о л о в и н е X IX  века, к  belle  epoque Н аполе­онѣ ІП. И  все эти м илы е зави- туш й , Д ак удачно рифмую щ ие­ся сДе-сколько китчевым талан­том Ю ри я Гры мова, так к л и ц у  почтенному (сколько его н и  м о­дернизируй) малиново-золото­м у образу Больш ого, каким  его знают все. И  потом, это вообщ е очень в духе Больш ого — деко­рировать номерки и  строить на­полеон овски е стратагем ы  имиджевой политики, когда п о ­ловина старого здания осн ащ е­на, столетней д авн ости  элек­тропроводкой н а 125 вольт, а давно обещ ан н ой  р екон стр ук­ций что-то пока не видно.


