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большим 
каскады во-

ЕСЛИ об Италии пишут .не­
итальянцы, тп п дев/ностя слу­
чаях -из ста они начинают свои 

заметки с фонтана Тропи и брошен­
ной в него традиционной монетки: это 
уже стало ритуалом. Итак, фонтан 
Треви в Риме...

Когда смотришь на его изображе­
ние, он кажется 
мощные скульптуры,
ды, могучий Нептун над «ими. 
А п.чошадь, на которой располо­
жен этот излюбленный памятник ту­
ристов, кажется широкой и простор- 
нон. На самом же деле о«а кро­
хотная и памятник занимает значи­
тельную ее часть. Стиснутая со всех 
сторон Приземистыми зданиями, она 
кишит туристами и продавцами су- 
НСПІірО'В.

Нижние этажи домов заняты ма­
газинчиками, крошечными барами. 
.Мы стояли в одном из НИХ, самом 
близком к фонтану — он так и на­
зывается «У фонтана». Двери пег, 
сквозь инти стекляруса совсем близ­
ко — рукой достанешь — мраморная 
раковина фонтана, струн голубой под­
крашенной воды. Напротив высокой 
стпйікп бара — «играющий яшик» — 
«джук-бокс», Кроме нас, в баре -мо­
лодой солдат. Купив пачку сигарет, 
он подошел к ящику и опустил мо­
нетку. Заметался в истерике чей-то 
голос. Повернувшись спиной к две­
ри, солдат долго слушал, потом ушел, 
глядя под ноги.

Странно было слышать визгливую 
песенку на этой площади. Но ничего 
не подеваешь, -мѵ.іыку йе-йе» - 
так называют подобные сочіітчиія, 
приезжаюшир в Италию слышат без 
конпа. Легкая музыка сейчас в Игл 
ли популярна, как никогда раньше 
Когда по телевизору шг'і передача 
из Саи-Ремо, где ежегодно проходит 
«самый главный» песенный фегтн 
паль, жизнь в стране замирает. От 
на из итальянских газет писала не 
данію, что если какой-нибудь ковар-

пый враг вздумал бы захватить Ита­
лию врасплох, ему надо бы сделать 
это в момент телевизионной переда­
чи из Саи-Ремо — никто и не поду­
мает отойти пт телевизоров.

45 — МАГМЧЕСКАЯ ЦИФРА
И Т А Л Ь Я Н Ц Ы  любят музыку — 

классическую и современную, 
оперную и легкую. Особенно, 

любят песни. Кажется, нет итальянца, 
который бы не пел — песни слышуы 
повсюду: «а улицах и и театрах, ки-

КАК ПЕСНЯ СТАНОВИТСЯ
« Б Е С Т С Е Л Л Е Р О М »

ИТАЛЬЯНСКАЯ ОСЕНЬ
но, барах, ресторанах. Этой особен­
ной любовью. воспользовались италь­
янские бизнесмены от культуры, пре­
вратив песни и танцевальные мотивы 
в настоящую золотую жилу.

♦Песенный бум» достиг вершины в 
Италии в 1959-1960 годах. Моло­
дежь — главный «потребитель» лег­
кой музыки — особенно хорошо при­
нимала своих сверстников, которые, 
конечно, лучше, чем «старые» ценны, 
выражали их сомнения и беспокой- 
ст о , недовольство буржуазной дей­
ств и гелыюстыо, г г ре мление изменить 
ее. Используя этот «заряд протеста», 
рекламные конторы крупных зпуко- 
записыиаіошнх фирм подсовывали 
молодежи собственной рукой создан­
ных «идолов», и самым крупным 
ні них был Элвис Пресли.

Именно вместе с ним хлынули в 
Европу потоки американских пласти­
нок с ритмами рок-н-ролла и других 
подобных мотивов. Они сменяли один 
другого с быстротой кинокадров —- 
«халлн-галлн», «мэднеои», «твист» и 
другие. Во Франции, Италии, Англин 
появились свои «идолы», которым по­
клонялись не меньше, чем Пресли. 
Скроенные по образцу, разработан­
ному крупнейшими рекламными кон­
торами фирм грамзаписи, они прино­
сили им баснословные прибыли.

В Италии существует сейчас на­
стоящая индустрия легкой музыки. 
Клубы, танцзалы, музыкальные фе­
гтн на ли, производство грампластинок, 
даже «джук-боксы» — все находится 
в руках промышленников от песни: 
одних «джук-боксов» сейчас насчи­
тывается пятнадцать тысяч. Опустив 
монету, любой слушатель может про­
слушать грампластинку, ни которой 
стоит инфра сорок пять — количест­
во обороти. Сейчас число 45 стало 
магическим: оно приносит огромные 
барыши небольшой кучке «музыкаль­
ных» промышленников,

В стране ежегодно организуется 
около двухсот песенных фестивалей. 
Самым «главным» считается Сан- 
Ремо, который бывает в январе. Он 
идет три дня и целиком передается 
по телевидению. Госудяфственмые 
культурные ведомства всячески под-

держнвают сан-ремский фестиваль, 
хотя это — частное предприятие. Его 
организовывает вот уже пятнадцать 
лет известный «бизнесмен от песни» 
Джанни Ринера. Каждый участник 
фестиваля заранее поступает п пол­
ное распоряжение Раверы. Обычно 
тот попросту «продаст» какой-нибудь 
из фирм грамзаписи победителей И 
тех, кто больше всего понравился 
публике. Иногда это происходит так: 
все фирмы заранее, еще до начала 
фестиваля, вносят Равере определен­
ные (и немалые) суммы, а после 
окончания ненцы «разыгрываются» 
между претендентами. А бывает и 
так: Равера назначает стоимость каж-

дото из исполнителей. Фирма, что 
даст больше, получает нения в свое 
распоряжение: он обязан заключить 
с ней контракт, по которому фирма 
будет выпускать его грампластинки 
и класть в карман львиную долю ба­
рышей А доля поистине львиная: под­
считало, что итальянцы покупают 
ежегодно грампластинок на пятна­
дцать миллиардов лир!

По начиная с нынешнего лета, 
итальянская пресса стаза все чаше 
писать, что песенный бум спадает. А 
осенью на страницах наиболее авто­
ритетных газет стало появляться 
слово «кризис».

ДВА ОСЕННИХ

Д ВА ФЕСТИВАЛЯ привлекли 
внимание любителей легкой му­
зыки этой осенью: фестиваль 

в Кастрокаро и так называемый «фе­
стиваль роз итальянской нщ''ініі.

Выйдя на сиену Кастрокаро, дик­
тор (фестиваль передан,тлея по теле­
видению) торжественно произнес: 
«Тяжелый вес итальянской песни — 
Лучиана Турина, девятнадцать лег, 
с т  десять килограммов», явно до­
вольный сомнительной шуткой. А на 
следующий день газеты на все лады 
перебирали ту же остроту. «Вест 
сто десять килограммов и ничуть ие 
стыдится», — писала одна из «их.

Газеты упражнялись а сомнитель­
ном остроумии не от хорошей жиз­
ни: писать было не о чем —не было 
ни новых несен, ни хороших голосов.

За фестивалем в Кастрокаро по­
следовал «фестиваль роз итальян­
ской песни». Па этот раз газеты ожи­
вились: во время фестиваля произо­
шло событие столь же неожиданное, 
сколь знаменательное. В том же оте­
ле, где выступали певцы, собрался 
Первый европейский конгресс поли­
тических деятелей — представителен 
министерств зрелищ и туризма стран 
общего рынка. Обсуждались пробле­
мы создания общеевропейского рын­
ка песни.

Так музыка /йе-йе» неожиданно 
вышла па политическую арену — по­
литиканы, как и бизнесмены, в ней

тоже увидели средство, способное 
сплотить страны общего рынка. Три 
дня, пока на сцене, украшенной по­
хоронными пластмассовыми розами, 
старались певцы, в зале рядом шли 
ожесточенные дебаты: что надоб­
но сделать для создания «общеевро- 
пейскоп» песни? Когда стали обсуж­
дать, какой вклад должны внести 
итальянцы в это «общее дело», ино­
странные коллеги заявили: итальян­
ская песня в своем первоначальном 
виде не будет «ходовым товаром». 
Далее шло разъяснение: итальянские 
псвиы должны любезно согласиться 
«отложить в сторону» собственный 
язык и научиться петь на языке стран

обшего рынка, если хотят, чтобы их 
песни продавались в этих странах!

ДРУГАЯ ПЕСНЯ

НЕДАВНО в газете «Уинта* по­
явилась статья под таким заго­
ловком: «Станет ли «Белла, 

чао» бестселлером музыкальнаго се­
зона?»,

«Белла, чао* народная песня, 
которую пели солдаты и партійны 
ит іі.тьянского Сопротивления. Весной 
этого года известный итальянский 
режиссер Сгрглер посіаннл спек­
такль «Стихи и песни борт,бы и сво­
боды», в который ВКЛЮЧИЛ- и этот 
партита некий гимн.

В спектакле Стрелера гимн испол­
няла известная ніальяигкая певица 
Ми.зра, которая, кстати, считается 
одним из «идолов». Рассказывая о 
том, как опа работа іа над необыч­
ным для нее репертуаром, Мнлиа іо- 
ворила, что революционные песни 
ратных народов и эпох, которые она 
исполняла, впервые дали ей почув­
ствовать. какие возможности может 
дан. исполнителю настоящая песня, 
пробудили в ней драматическую акт­
рису. А две недели назад в Риме от­
крыл своп двери политический клуб 
«Армадио». С его сиены снова разда­
лась «Белла, чао». Клуб повторил 
спектакль несколько раз, и зал не­
изменно был полон.

Фирмы звукозаписи еще летом за­
метили необычный успех старой пар­
тизанской песни. Ее выпустили в пяти 
вариантах. Правда,. замечает все тот 
же критик «Уинты», песню решили я 
одном из вариантов переделать ко­
ренным образом. В оригинале парти­
зан, умирая, говорил возлюбленной, 
что он отдал жизнь за свободу, и 
просил, чтобы опа и его товарищи 
отомстили за него. В «обновленном» 
варианте народный герой тоже у м и ­
рает, но... из-за несчастной любви.

РИТА ПАВОНЕ 
В «ПИПЕР-КЛУБЕ.»

НА ОДНОЙ из центральных улиц 
Рима вечером зажигаются све­
тящиеся рекламы: «Пипер- 

клуб* — ночной молодежный .клуб. 
Вначале в этом помещении хотели 
сделать кинотеатр. Но в последний 
момент хозяева — адвокат и торго­
вец автомобилям и -  передумали и ре­
шили превратить его в клуб для тех, 
кому «от шестнадцати до двадцати». 
«Пипер-клуб» оборудовали согласно 
последнему «крику» фантазии италь­
янских *иоіі»-ху-.ложников: хаоти­
ческие нагромождения деревянных 
кубов, на стенах — куски автомоби­
лей, огромный разинутый рот, фото­
графии частей разорванного, в сотни 
раз увеличенного человеческого липа. 
Воздух разрезают красные, зеленые, 
фиолетовые снопы света... Этой осе­
нью в «Пиперэклубе» выступает Рига 
Панине. Ей аккомпанирует англий­
ский -квартет «Роллпнг-стоунз» — че­
тыре семнадпігінлетннх пария с длин­
ными, почти до пояса, волосами.

к

Судьба этого квартета такова. Они 
приехали из Ливерпуля в прошлом 
году, никому не известные -мою 
дые музыканты. Их заметил и «по 
дал» публике все тот же 1’авера, ко 
торый уже почувствовал, что «идо 
лы» местного производства стали на 
доедать, и надо придумать для пуб 
лики нечто пикантное. А элемеііт ген 
саігнои-ііосгіі был: парии заявили 
что в ближайшее время побьют ре 
корд популярности «бнттлзов», и да 
же поклялись не холить в парик 
махерс-кую, пока это не произойдет 
Местные прорицатели заявляют, что 
это должно произойти раньше, чем 
полисы смельчаков коснутся пола, —• 
иначе как же они будут передви­
гаться?
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Вместе г «Роллітяг-стоуіиамн» вы­
ступает в «Т Іиііер-к.тубе* и Рита Ня- 
ионе. Из м-ншочис.тонных итальянских 
современных «идолов», пожалуй, 
ТОЛЬКО она да еще двое-трое пел- 
нов с действительно хорошими голо­
сами пока удерживают, я ня поверх­
ности, остальные же быстро теряют 
свою публику, а вместе с тем и ко- 
лишчдво пулей в цифрах, обозначаю­
щих тиражи их пластинок. Смятен­
ные торговцы песней лихорадочно 
изыскивают новые средства, чтобы 
возродить к былой жизни я одрях­
левшую ет.арушку «йе-йе», и угасший 
«шейк» -  средства более радикаль­
ные, вроде «общего песенного рын­
ка ».

Л. ФИЛАТОВА, 
спец, корр, «Советской 

культуры».

ВЕНЕЦИЯ -- РИМ --  МОСКВА.


