
Мжлі... и .
г .  Д у и іа и б ж

Т.?£ !!м м у н и ст 
.  т ,ТѴ ЖИКИСТАН*.
0 стр. 31 якиря 188й г«.

Театр, сколько вдохновенных строк посвя­
щено те<5е! Твои старые кулисы могут рас­
сказать прекрасную повесть о чудесах ежед­
невного самоотвержения, они немые свиде­
тели того, как репетируют, забыв про еду 
н сон, играют спектакль с высокой темпе­
ратурой, танцуют на сцене с больной ногой н

поют с простуженным горлом... Но эти ку­
лисы знают н то, что все жертвы на твой ал­
тарь, театр, обретают смысл лишь тогда, 
когда в зале начала спектакля ждет зри­
тель, только в его смехе или слезах, в его 
аплодисментах оправдание н смысл этой 
работы...

ВСЕ-ТАКИ чего-то не 
«  Ихнатает. К середине дей- 

жж ствия понимаю, что на 
сцене все в порядке — не 
хватает вокруг меня. В зале. 
Зрителя. В антракте из лю­
бопытства начинаю считать. 
Я тридцать первая. Ощуще­
ние странное — даже телеви­
зор в одиночестве смотреть 
безрадостно. А тут — 
театр...». Речь идет о душан­
бинском театре. Знакомая 
картина, не правда ли? «Му­
чается. мечется, сходит с 
ума Хлестаков, верит, 
разочаровывается, гибнет 
Мольер, сдерживается — 
и срывается дядя Ваня, а в 
зале — холод и звенящая 
пустота», — цитирую статью 
московского критика М. Зони- 
ной «На сцене и вокруг нее», 
написанную под впечатлени­
ем командировки в Душанбе. 
Журнал «Театр» опублико­
вал ее в своем февральском 
номере за 1984 год. С тех 
пор прошло четыре года, со­
бытия сменяли друг друга с 
молниеносной быстротой, 
многое вокруг изменилось, а 
эти строчки словно не подв­
ластны времени, они и сегод­
ня звучат так же актуаль­
но, как в пору их написа­
ния четыре года назад: «Зри­
тель не существует физичес­
ки, и он уже прочно отсутст­
вует в сознании актеров. 
Театр — зрелище — превра­
щается в самосозерцание. 
Нельзя не восхититься муже­
ством, достоинством, героиз­
мом актеров, но к чему он, 
этот героизм? Здесь таится 
гибель для театра, и приятие, 
пусть подсознательное, тако­
го положения эту опасность 
удваивает».

Так почему с удручающим 
постоянством пустуют зри­
тельные залы душанбинских 
театров? Почему только в рас­
сказах ветеранов таджикской 
сцены остались времена, ког­
да театр и зритель понимали 
ДРУГ друга с полуслова, бы­
ли нужны друг другу?

Я обращалась с этим воп­
росом к самым разным лю­
дям — театралам с солидным 
стажем и зрителям, попав­
шим в театр случайно, про­
фессиональным критикам и 
работникам ^Министерства 
культуры республики, акте­
рам, режиссерам и театраль­
ным администраторам. «Ма­
ло интересных спектаклей». 
«Зачем нужен театр, когда 
есть телевизор?». «Душанбе 
— нетеатральный город», 
«Плохой буфет в театрах», 
«Не дорос зритель до пони­
мания театрального искусст­
ва». «Откуда я узнаю, какой 
спектакль хороший? Где 
взять билеты?», «Таджикско­
му зрителю европейская фор­
ма театра непонятна, а. зна­
чит, и не нужна». — в этой 
пестроте и разноголосице ря­
дом с мнениями обдуманны­
ми соседствуют почти курь­
езные. но в каждом из них 
отражение разных аспектов 
проблемы пустых зрительных 
залов, то есть проблемы 
«театр и зритель», которая в 
республике стоит очень остро.

Неблагополучно в театраль­
ном искусстве не только в 
Таджикистане, но по всей 
стране, об этом сейчас много 
говорят и пишут. И, конечно 
же. среди проблем таджик­
ского театра есть такие, ко­
торые невозможно

ТАЛАНТЫ И 
ПОКЛОННИКИ,
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не перестроив всей системы 
организации театрального де­
ла. Но есть и «местные», от 
них нужно и, главное, можно 
избавиться не в далеком бу­
дущем, а сегодня, сейчас.

«Уважаемая редакция! Хо­
чу поделиться радостью и 
огорчением от недавнего по­
сещения театра имени В. Ма­
яковского. Наш театр я  люб­
лю. Недавно смотрела 
«Удар». Хороший спектакль. 
Актуальный. Удивительно

дые артисты Геращенко и 
Му ми нова. К сожалению, не 
знаю имен. Да и откуда я мо­
гу их знать?! Мы, зрители, 
видим фамилии и фотографии 
артистов только тогда, когда 
входим в помещение театра. 
На улицах нашего Душанбе 
нет ин одного рекламного щи­
та с информацией о том, что 
ставят в театре, кто играет в 
спектакле, о чем сам спек­
такль. А ведь театру реклама 
нужна больше, чем вновь 
открывшемуся магазину 
«Обувь», мотоциклу, сокам 
или другим товарам, которые 
при хорошем качестве найдут 
своего покупателя и без рек-

Обндно, приехавший на га­
строли из далекого Новоси­
бирска ТЮЗ смог привезти с 
собой фоторекламу, которая 
давала возможность ознако­
миться с репертуаром, тема­
тикой спектаклей, артистами. 
А у театра имени В. Маяков­
ского, существующего 50(1) 
лет, такой рекламы нет ни в 
одном из районов города.

Почему артисты так редко 
приходят на предприятия го­
рода с шефскими концерта­
ми? Такие концерты — тоже 
своего рода реклама.

Почему люди не ходят в 
театр? Мне кажется, нужно 
чаще напоминать о театре. 
С уважением В. И. Носова».

тьЕКЛАМА — распрост­р и  ранение сведения о ком-
ж либо, о чем-либо, ме­

роприятие. имеющее целы 
создать широкую известное! 
чему-либо», — гласит сло­
варь иностранных слов. Каж­
дый день, проходя по прос­
пекту имени Ленина, цент­
ральной улице города, вижуі 
то, что в Душанбе принято 
называть театральной рекла­
мой: бумажные афиши, на 
которых значатся название 
спектакля, фамилии поста­
новщиков и в уголке, от ру­
ки, написаны даты, когда! 
спектакль можно увидеть в! 
театре. Согласитесь, скупо.

Радио и телевидение ком­
пенсируют этот пробел лишь 
отчасти, ведь сочетание глу­
бины и зрелищности в пере­
дачах о театрах и его людях 
не стали правилом, а продол­
жают удивлять своей исклю­
чительностью. Газеты публи­
куют, в основном, рецензии, 
которые читают театралы и 
профессионалы. Специаль­
ных рекламных изданий о те­
атре в республике нет и по­
ка не предвидится.

ТЕАТРЕВ . . . .  - .7 - .-  - "Ь В- Ма~
ТТКовсЕОгР, которому по­
священо письмо В. И. 

Носовой, меня встретило по­
нимание. Администраторы (в 
чьей работе хорошая реклама 
могла бы стать мощным под­
спорьем), возмущенные поло­
жением дел, дважды предла­
гали самолично убедиться в 
отвратительном состоянии ре­
кламы театра. Далеко ходить 
не пришлось — фасад, кото­
рый должен быть «лицом» те­
атра. мягко говоря, не при­
бавляет желания заглянуть

внутрь, а об остальном мож­
но судить по письму.

Один из администраторов 
рассказал о своих планах, за­
думках, которые могли бы 
поправить дело, но не встре­
чают поддержки... У кого? 
Главный режиссер В. Аха­
дов — «за», директор
С. Генис — тоже согла­
сен. Не могу понять. за 
чем дело стало? Кто должен 
заниматься рекламой театра? 
Моему недоумению положил 
конец разговор с заместите­
лем директора Л. Кулик: 
«Заниматься этим вопросом 
должен главный художник. 
А он не проявляет никакой 
инициативы. Более того, под­
вел театр с рекламой на га­
стролях в Новосибирске и 
здесь не уделяет внимания 
этой важной проблеме».

В беседе с главным худож­
ником В. И. Видановым при­
шлось убедиться в справед­
ливости претензий: «Считаю, 
что в городе рекламы хвата­
ет. Количество ее достаточно, 
а качество исполнения — это 
действительно вопрос, о ко­
тором нужно подумать. Но 
качество зависит от типогра­
фии. — И добавил. — В те­
атрах Москвы реклама самая 
скромная, а на пустые залы 
там не жалуются. Видимо, 
дело не в рекламе, а в худо­
жественных достоинствах 
спектаклей. Появятся хоро­
шие спектакли — появится и 
зритель».

Справедливый упрек В. И. 
Виданова в адрес художест­
венных достоинств спектак­
лей театра, увы. не снимает 
вопроса рекламы. Его пози­
цию в данном случае мож­
но расценить лишь как неже­
лание заниматься рекламой.

ибо недооценивать ее глав­
ный художник не может. Но 
удивляет и то. что в коллек­
тиве театра, где руководство 
понимало необходимость кон­
кретных шагов в этом напра­
влении, вопрос о рекламе ни 
разу серьезно не был обсуж­
ден и все благие порывы ос­
тались на уровне прожектов 
и разговоров в кулуарах?

Ни один из театров города 
не может похвастаться хоро­
шей рекламой — положение 
примерно такое же, как в те­
атре имени В. Маяковского, 
а если и лучше, то немно­
гим. Спрашивала, нужны ли 
театральные кассы — нуж­
ны, сводные афиши с репер­
туаром — нужны, стенды с 
фотографиями — нужны, 
говорят работники теат­
ров. очень нужны, но дорого, 
не по карману, поэтому и не 
занимаемся этим,

В республиканском Союзе 
театральных деятелей пред-

варнантоп быстрого н срав­
нительно недорогого реше­
ния проблемы. «Если догово­
риться с агентством «Союзпе­
чать», киоски которого есть 
во всех районах города, у 
жителей Душанбе исчезнет 
необходимость ехать за од­
ним-двумя билетами из даль­
него микрорайона в центр, — 
считает М. Джурабекова. — 
Можно будет купить билет 
вместе со свежей газетой». 
«Здесь же зрители должны 
получить информацию о ре­
пертуаре каждого театра, 
чтобы иметь возможность вы­
бора. На первых порах для 
этого достаточно вывешивать 
рядом с киоском сводную 
афишу театрально-концерт­
ной жизни города», — про­
должает X. Абдуразаков. А 
что, предложение интересное, 
стоит подумать!

А КАК на проблему те­
атральной рекламы в 
городе смотрят высо­

кие инстанции. Дважды при­

нимались постановления, где 
обязывало заняться этим воп­
росом Министерство культу­
ры республики. Последнее 
постановление датируется 
1985 годом, принято оно во 
исполнение первого, невыпол­
ненного. Каковы результаты? 
Судите сами: в августе 1986 
года главное архитектурно- 
планировочное управление 
при горисполкоме подготовило 
проект стационарного реклам­
ного стенда театрально-кон­
цертной жизни города сог­
ласно письму-заказу Минис­
терства культуры.

«И вот уже больше года 
лежит у нас готовый проект, | 
— негодует главный ху­
дожник города А. Сал­
манов. — Сначала ду­
мали, забыло министер­
ство о своем заказе. Не раз 
звонили, напоминали, проси­
ли — заберите, готово. По 
сей день никто не является. 
Вынуждены были снять опла­
ту за свою работу на инкас­
со, а проект у нас. Выходит, 
не нужна театрам реклама».

В Министерстве культуры 
недавно сменилось руководст­
во, я решила рассказать там 
о письме зрительницы и на­
помнить еще раз о забытом 
начинании. Тон разговора был 
деловой, конструктивный, че­
рез два дня С. Мухамадиев, 
заведующий отделом капи­
тального строительства, сооб­
щил, что проект уже в мини­
стерстве, теперь нужно опре­
делить точки размещения по 
городу и изготовить сами 
стенды. Появилась надежда, 
дело с мертвой точки сдвину- 
лосьі

Решила подождать с пуб­
ликацией этого материала,

гают выявить и ускорить ре­
шение важных проблем. Про­
шло почти два месяца, 
а я так ничего и не 
дождалась. Проект пере­
везли из одного учрежде­
ния в другое — никакой бо­
лее значительной акции до 
сих пор не последовало.

И последнее. Недавно ус­
лышала с горечью сказанную 
фразу: «У нас, в Таджикиста­
не. горы слишком высокие — 
перестройка никак не может 
через них к нам добраться». 
Не хочется верить, что это 

В. НАГОРНИЧНЫХ.так.


