
Уфимский русский дрв^хический театр один из самых 
посещаемых сегодня. Интерес к нему местной публики вырос 
буквально на глазах. Премьеры идут с аншлагом, у входа 
спрашивают лишние билеты. С успехом прошли его гастроли 
в Ленинграде. В мем тут причина! Об >том беседа с директо­
ром театра В. СТРИЖЕВСКИМ.

— Не так давно мы перееха­
ли в новое, прекрасное совре­
менное здание. Честно говоря, 
первое время люди ходили 
именно на «здание» смотреть. 
После тяжелых вечеров, когда 
в партере людей было меньше, 
чем не сцене, полный зал для 
нас был праздником. Тогда-то, 
наверное, и появилось жела­
ние праздник этот сделать 
постоянным. Поначалу думали, 
что достичь этого можно будет 
за счет развлекательного ре­
пертуара. Но против выступил 
главный режиссер Михаил Ра­
бинович, его ставка была дру­
гая — серьезный репертуар, 
высокий художественный уро­
вень каждого спектакля. Плюс 
постоянная работа со зрите­
лем.

— Но в Уфе зритель очень 
разный — кек в любой столи­
це автономной реслублмкн. 
Кроме того, ивсолеиио очень 
смешенное, есть и националь­
ный театр, где проблеме посе­
щаемости никогда не возника­
ла. Как при >том найти «свое­
го» зрителя!

—  К нам приходят не только 
русские зрители. 11 процентов 
наших зрителей — башкиры, 
21 процент — татары. Безус­
ловно, сказывается то, что во 
время великой Отечественной 
войны Уфа приняла много ле­
нинградских м украинских кол­
лективов — они немало сдела­
ли для приобщения местного 
населения к русскому искусст­

ву. Большинство башкирского 
населения одинаково хорошо 
знает как свой язык, так и рус­
ский, потому посещает и баш­
кирский, и русский драмтеатры.

— Определяя репертуар, вы 
прогнозируете, пойдут ли лю­
ди к вам! Или предсказать ни­
чего невозможно!

— Я бы сказал — это загад­
ка. Но на самотек полагаться 
нельзя. Вот уже несколько лет 
кандидат философских наук 
3. Шингареева ведет в нашем 
театре социологические иссле­
дования. Их итоги мы тщатель­
но анализируем. Взять, напри­
мер, последние шесть спек­
таклей, на каждом из которых 
распространялось по 500 анкет. 
Главный вывод: зритель наш 
очень молод. 39 процентов — 
учащиеся школ, профтехучи­
лищ, техникумов, студенты ву­
зов. Эта цифра заставила нас 
вернуться к «малой сцене». Од­
но время мы ставили внепла­
новые молодежные спектакли, 
и маленький зал иа 80— 100 мест 
всегда был полон. Но молодые 
актеры, взрослея творчески, не 
захотели довольствоваться вне­
плановостью Новую их поста­
новку на «малой сцене» «Про­
щай, Иуда» по пьесе И. Ире- 
дыньского мы включили в ре­
пертуар.

Ставя «Эшелон» Михаила Ро­
щина, мы учитывали, что в 
Уфу во время войны эвакуиро­
вались многие предприятия, и 
потому были уверены, что те­

ма найдет отклик в душах лю­
дей. Репетируя «Колыму» 
И. Дворецкого, мы также не 
сомневались, что интерес к 
спектаклю будет, ибо разобла­
чение сталинизма—тема далеко 
еще не исчерпанная.

А беспокоит нас то, что в за­
ле редко встретишь рабочего 
человека, что большинство все- 
таки предпочитает развлека­
тельные постановки. Тут и на­
ша прямая вина: мало делаем 
для воспитания настоящего те­
атрала, совсем не думаем о 
завтрашних зрителях — сегод­
няшних детях. Беда в том, что 
взрослые не ходят к нам вме­
сте с детьми. Драматическое 
искусство, видимо, считается 
вполне доступным — во всяком 
случае папы и мамы спокойно 
отправляют к нам своих 12— 14- 
летних чад. А ведь их психоло­
гия такова, что им нужно об­
щение в тевтре, нужно тут же 
поделиться своими впечатле­
ниями. Тут-то и необходим 
близкий старший друг.

Мы решили пригласить в 
труппу психолога для того, что­
бы помочь каждому почувство­
вать себя в театре самим со­
бой.

Одним словом, за «своего» 
зрителя надо бороться, в том 
числе м атмосферой вокруг 
спектакля,

— В том смысле, кто театр 
начинается с вешалки!

— Нет, он начинается намно­
го раньше — с рекламы. По­
пробуйте найти наши афиши на 
окраинах города — увы... Хотя 
горсправка регулярно выписы­
вает нам счета за их расклейку. 
А вот еще проблема. Некото­
рое время назад мы попроси­
ли зрителей заполнить анкету.

И что же ? 40 процентов из них 
заявили, что на спектакли хо­
дили бы чаще, если бы по 
окончании их было на чем вер­
нуться домой. С помощью ге­
нерального директора Башав- 
тотранса А. Барсукова решили 
этот вопрос. Сейчас пытаемся 
организовать и вызов такси.

Или вот — площадь перед 
театром. Раньше она как-то не 
бралась в расчет, есть и есть. 
А потом задумались: почему 
бы ее возможности не при­
влечь к пропаганде театра? Ор­
ганизовали там аллею скульп­
турных фигур, весной наладим 
музыкальные позывные о на­
чале спектакля.

— Вячеслав Александрович, 
вы знаете, что в городе много 
разговоров и О-. буфете ва­
шем!

— Знаю. А начались они с 
того, что администрация ресто­
рана «Россия» изменила к нам 
отношение. У нас на прилавке 
и первые мандарины, и первая 
клубника, и разные коктейли. 
Мечтаем о том, чтобы зрители, 
которые пришли в театр с 
друзьями, могли заранее зака­
зать столик и посидеть в ан­
тракте за легким ужином.

В одном из театров Праги я 
был удивлен, когда во время 
антракта девушки с корзиноч­
ками предлагали гуляющим в 
фойе шоколад и цветы. Мне 
обидно, что не смог уговорить 
наш Горэеленхоэ торговать у 
нас в вестибюле цветами: им 
невыгодно приезжать в театр 
на пару часов... Между про­
чим, детская комната нам то­
же невыгодна вроде бы, а мы 
ее организовали.

Все >то не мелочи. Я убеж­
ден, что сам воздух театра 
необычный его аромат, празд­
ничность должны притягивать к 
себе людей.

А. ДОКУЧАЕВА.
УФА.


