
ХельмутЛанг

собираетчемоданы
Дизайнер покинул Prada group
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скандал мода

В мире моды — очередные не-

приятности. На сей раз италь-

янскую корпорацию Prada

group покинул дизайнер Хель-

мут Ланг. Если учесть, что все-

го два месяца назад вышеука-

занную корпорацию оставила

Жил Сандер, причем во второй
раз за последние три года,

складывается устойчивое
и весьма неприятное впечатле-

ние, что в Prada group не все

в порядке. Комментирует
ОЛЬГА МИХАЙЛОВСКАЯ.
Австриецпопроисхождению,

ХельмутЛангс1999 годаживетв

Нью-Йорке, куда, в своюочередь,

перебрался из Парижа. Дизай-

нер, чей расцветпришелся на

вторую половину 90-х годов и

чей стиль обозначилновый ви-

токминимализматоговремени,

приобрелнеобычайнуюизвес-

тность. Благодаря ХельмутуЛан-

гу минимализмобрел романти-

ческийфлер и откровенно ин-

теллектуальныйоттенок.

При этомЛангвсегдаоставал-

ся в мерукоммерческимдизай-

нером. Его аксессуарынеизмен-

нопользовалисьспросом,а одеж-

даимелаи имеетчеткоочерчен-

ный круг почитателей,однако

никогда по вполне понятным

причинамувлечениеЛангомне

носило повального характера.

Именнотогда, в 1999 году, напи-

ке успехаPrada group и выкупи-

ла 51% маркиHelmut Lang. И вот

теперь брэнд остался в рамках

корпорации,только уже без ди-

зайнера.

Когда ровно тоже самоепро-

изошло с Жил Сандер, брэнд

оказался, мягко говоря, пустоц-

ветом. Самое странное,что Jil

Sander была куплена в том же

99-м году, вероятно, это было

связано с общим экономичес-

ким подъемоми особым успе-

хом самоймаркиPrada. В отсут-

ствиежеЖил Сандермаркабы-

ла порученастараниямМилана

Вукмировича, известного до

той поры исключительнов ка-

честве закупщика парижского

бутикаColette. Его дизайнразо-

чаровал поклонниковмарки. И

даже если предположить что

он, дизайн, был хорош, фанаты

Жил Сандер—люди, способные

распознатьнюансыи неспособ-

ные к компромиссам.Онипоку-

паютименнодизайн, а не имя

наярлычке.

Хельмут Ланг разошелся с Prada

group, оставив ей свою фамилию
ФОТО GAMMA

Jil Sander безЖил Сандер по-

купать никто нехотел. Ее пыта-

лись вернуть, впрочем, всего

лишь на год. И вот теперь она

опять ушла. Можно предполо-

жить, что с наследиемХельмута

Ланга произойдетаналогичная

история. Он слишком знаковая

фигура, и егодизайнни с чем не

спутаешь. Главный закупщик

знаменитогоунивермагаBloom-

ingdale Кайл Руттенштейнв ин-

тервьюThe NewYorkTimes выс-

казался весьма категорично:

«Ланг из тех, кого нельзя заме-

нить командой. Ондизайнер, а

небрэнд».

Может быть, подобные рас-

сужденияне вполне очевидны

для руководстваPradagroup. По-

томучто талантливаяи блестя-

щая художницаМиучча Прада

создалаименнобрэнд с доступ-

ной идеологиейи доходчивым

дизайном.Ее аксессуарынеиз-

менностановятсяхитамисезо-

на, их тиражируютглянцевые

журналы, и они обладаютстоп-

роцентнойузнаваемостью.В слу-

чае с Лангом и Сандер — ситуа-

цияпринципиальноиная. Ихве-

щи заведомо для узкого круга

посвященных, таковыми они и

должны оставаться.

В третийуже раз Prada насту-

паетнатеже грабли.И то, что по-

добноесталовозможным, наво-

дитнакощунственныедля совре-

менногомодногобизнесамысли

о том, чтомегакорпорациивооб-

ще не слишкомжизнеспособны.

Конечно, онимогутвлить новые

и порой огромные средства в

пустьи прибыльный, но неболь-

шой бизнесталантливогодизай-

нера, но цель всякой корпора-

ции — выколотить как можно

больше прибылииз каждого сво-

его подразделения.Будь то Хель-

мутЛангилиЖил Сандер. И если

представленияо творческой и

коммерческойстратегииглавы

корпорациии дизайнерарасхо-

дятся, темхуже, разумеется,для

дизайнера.Однакоисторияс Jil

SanderбезЖилСандерпоказала,

что и корпорацияне выигрыва-

ет в подобных случаях. Многие

аналитикисходятся во мнении,

что хозяева Prada group Миучча

Прадаи еемужПатрициоБертел-

ли —люди слишком категорич-

ные. И сожалеюто том, чтоэтасе-

мейная пара не учится на соб-

ственныхошибках. Впрочем,ди-

зайнеры,похоже, тоженеучатся,

потому что все продолжают и

продолжают идти в кабалу к

крупнымкорпорациям.


