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РЕКЛАМНЫЕ СТРАХИ -
СЮЖЕТ ДЛЯ ТРИЛЛЕРА

Сегодня вечером в кинотеатре "Америка-
Синема" линия "МК-Другое кино" устраивает
премьеру новой немецкой комедии про креа-
тив, промоушн и копирайтинг "Виктор Фогель
— король рекламы" — о том, как юный раздол-
бай начинает зарабатыватьбешеные деньги на
безумных выходках. Недешевая для Германии
картина бюджетом в 4 млн. долларов сделана
29-летним дебютантом Ларсом Крауме. Он
просто принес набросок сценария в немецкое
подразделение "Коламбии" и... запустился.
Мало того, фильм оказался вполне успешным
— продан во многие страны мира, в т.ч. США,
Францию, Италию, Испанию и т.д. А главную
роль в нем, кстати, сыграла Чулпан Хаматова,
которая рассказывала о съемках в этом филь-
ме в номере "МК" от 12 июля.

Накануне премьеры режиссер Ларе Крау-
ме тожедал нам интервью.

■—-— Как вы относитесь к тому, что ваш
фильм будетпоказан в России?

— Это здорово! Наверное, даже из-за Чулпан
Хаматовой, она ведь звезда в России.

— А почему вы пригласили ее?
— В Чулпанесть что-то такое особенное,из-за

чего многие хотят видеть ее в своихфильмах.
— У вашего фильма интересная структура

— динамично раскручивающийсясюжет вдруг
прерывается странными планами: медитатив-
ная сцена на пляже, или графическая птица на
фоне небоскребов, или сцена с отцом...

— Как-то я решил записывать истории, кото-
рые рассказал мне отец, 30 лет проработавшийв

рекламном бизнесе. И когда я принес сценарий в

"Коламбиа", он состоял из таких небольших исто-
рий, не связанных между собой. К примеру, первая

сцена фильма, когда Фогель случайно попадает на
совещание и начинает нести всякую ахинею, взята
из жизни. Отец мне рассказывал об одном парне,
который просто пришел в рекламное агентство и на-

чал работать, и никто не знал, кто он такой. А через
некоторое время без него уже не могли обойтись, :

хотя его никто не нанимал. Где-то через два месяца
выяснилось, что он просто работал на добровольных
началах, но так хорошо,что избавляться от него ни-

кто не захотел. На студии мои наброски серьезно
"перелопатили", стараясь превратить сценарий в

более коммерческий. А сцены, которые вы упомяну-
ли, — то, что осталось от первоначальноготекста.

— В итоге компромиссов оказалось много?
— Компромиссы — интересныйфеномен. Ког-

да ты приходишьпосле киноакадемии в студию с па-

рой призов за короткометражки и кучей комплимен-
тов, то думаешь: "Я суперрежиссери не собираюсь
слушать, что они там говорят, они все идиоты по оп-

ределению". И они действительно не говорят: мол,
Сделай это так, а то — эдак. Нет, они говорят: "Ты

классный!". А потом понемножку,день за днем тебя
подталкивают к компромиссам: на это у нас нет де-

'. нег, это нам не нравится, здесь надо немножко по-
^Гсветлее. Ты соглашаешься с этими маленькими
3 компромиссами и, только когда видишь свой фильм
Q целиком, думаешь: "Какого черта?! Кто это вообще
"Зснял?". Потому что всем приходится идти на ком-
^промиссы. Пока ты молод, ты считаешь, что знаешь

\ все лучше других. А когда начинаешьработать, то
< понимаешь, как это трудно — сохранитьсвой собст-

?Г венный взгляд на вещи. С моим героем в фильме
і$> происходитпримерното же самое.

— Арт-директор рекламной конторы в ва-
шем фильме. до неприличия дрожит перед Кли-
ментом, хотя в прошлом, по сюжету,бесстрашно
^воевал в "горячих точках".

— Это тот страх, который всегда присутствует
в рекламном бизнесе. Можно быть бесстрашным в

Q личной жизни или по крайнеймере притворяться, но
V притом бояться до смерти, что тебя могут уволить —
V ты потеряешьсвой ежемесячныйдоход.
£ — Зачем вы избиваете Фогеля в фильме?
■.V Чем вам его нос не нравится?

— Фогеля постояннобьют, потому что по боль-
,ці шому счету он козел. Он ворует идеи и получает за
^ это в дыню.
■* — Многие молодые режиссерымечтаютра-
^ ботать в Голливуде. Вы тоже стремитеськ это-
&му?
^Г — Нет. Но, конечно, во мне борются два нача-
V ла. Я вырос на жанровом кино, на фильмах Голливу-
да. И многие мне очень нравятся. Однако я немец, и
мне нравится немецкое кино, наша кинематографи-
ческая традиция. Каждый день я живу в Германии и

об этом хотел бы рассказывать свои истории. Ко-
нечно, мне бы хотелось снять большую дорогую кар-
тину. Но чтобы наполнить свои картины содержани-
ем, мне не обязательно нуженГолливуд.

— Вам 29 лет. В астрологии этот возраст
считается временем больших перемен. Вы уже
работали фотографом, снимали документаль-
ное и игровое кино. Вам кажется,что вы ужена-
шли свое место или хотитепопробовать что-ни-
будь еще?

— Да! Летом я женюсь!
Оксана ХОЛЬТМАН. Берлин.
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