
uc-fae£ ТжхыУ /b/.9£

МОТОР!
БАХЫТ КИПИКАѴ.П

И ДРУГИЕ ~"

ПРЕМИРОВАНЫ ДОМОМ
ХАНЖОНКОВА. КАК СОЗ-
ДАТЕЛИ ЛУЧШИХ РЕКЛАМ-
НЫХ РОЛИКОВ ПРОШЕД-
ШЕГО ГОДА.

Что бы там ни говорили за-

вистники, но рекламный кино-

год действительно прошел у
нас в компании Лени Голубко-
ва и его многочисленных род-
ственников и знакомых. И по-

степенно стало ясно, что эа

кажущейся примитивностью
замысла кроется очень дейст-
венный пародийный способ по-

дачи рекламной информации.
Разумеется, о его эстетичес-
ких качествах можно и нужно
спорить, но эффект — налицо.
Эффект МОЛОДОГО KHHOjggJJJaC.-
еерд^который хорошо сделал
свое дело, чего не скажешь об
АО «МММ»...


