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ѴВечно молодые

^Дизайнеры DSquared2 с дефиле в Москве

^

^

Московский монобрэнд

DSquared2 посетили ди-

зайнеры этой итальян-

ской марки — близнецы

Дэн и ДинКейтены.Братья

в начале 90-х переехалив Италиюиз Ка-

нады, а десятьлеттомуназадсделалипер-

вую коллекциюмужской одежды. Дину и

Дэну Кейтенампо 40 лет. Но возраст их

неопределим— у обоих тропическийза-

гар, голливудскиеулыбки и энтузиазмв

каждом движении.

— Вашей марке — десятьлет. Вы всег-

да утверждали, что шьете одежду

на самих себя. Но люди меняются

и взрослеют. Ваше представление

об одежде изменилось за это десяти-

летие?

— Мы взрослеем, меняемся. Хотя нам ка-

жется, мы по-прежнемувыглядим очень

молодо, правда ведь? Конечно, для этого

нужнане только одежда, но и блеск в гла-

зах, интереск жизни и к работе. В нашем

случаетак вышло, что этот интереск ра-

боте и есть интереск одежде.

Но, разумеется, для того чтобы выгля-

деть молодым в зрелом возрасте, надо

изменять свой типодежды. Нам кажется,

что для этого лучше всего подходитмик-

ширование. Можно, мы покажем на

примере?

Вот пальтоДина, смотрите.Классичес-

кое жесткое плечо, меховой воротник с

лацканами. При этом пальто облегчен-

ное, подкладка только сзади до лопаток,

и видите, она такая смешная, с рисунка-

ми. А рукава двойные, видите, из-под ка-

шемиравытягиваются рукава — как у ко-

жаной рокерской куртки. На кармане у

пальто здоровая панковскаяцепочка. Ру-

башкачерная, скромная, галстук— селед-

кой, тожечерный, и приэтомнизко сидя-

щие джинсы и ремень с огромной пряж-

кой. То есть тоже, с одной стороны, об-

щий силуэтчеткийи подтянутый, а с дру-

гой стороны — такаяявная небрежность,

которая снижаетпафос пальто с мехом

и вообще образа «мужчины в черном

галстуке».

— DSquared2 — марка, которая была

представлена как сексуальная, одна-

ко в последней коллекции много ре-

лигиозных символов. Обычно подоб-

ное сочетание призвано создавать

определенное напряжение.

— Между религиозностьюи сексуальнос-

тью нет никакого напряжения, по наше-

му мнению.У нас в коллекции много ре-

лигиозной символики — кресты, кирхи.

Но такимобразоммы простохотелипоб-

лагодарить Бога за то, что он позволил

намдобиться успеха.Да, нашамаркаста-

раетсябыть сексуальной,но приэтоммы

выросли в очень религиознойсемьеи по-

этому прибегали к религиозной симво-

лике очень осторожно. Чтобы никого не

обидеть. Мы не стремимсяизменитьче-

ловеческую сущность. Можно всю ночь

заниматьсясексом, а наутропойтив цер-

ковь, и в этом нетникакого внутреннего

противоречия. У нас даже слоган такой

есть: «Jesus loves even me».

— Так как выглядит настоящий муж-

чина в представлении DSquared2?

— В мужской красоте важна естествен-

ность, безо всякой аффектации.Нехоро-

шо, когда мужчина выглядит наряжен-

ным и лощеным. Но, конечно, такая неб-

режностьобязательнодолжнабыть хоро-

шо продуманной.В этом смыследля нас

идеаломявляется такойчеловек, какЛен-

ин Кравитц. Он не то чтобы мальчик, но

настоящий красавец и мачо. Он выгля-

дит всегда так, будто он просто проснул-

ся, нацепилна себя что попалои вышел в

люди. Но на самом деле такая показ-

ная небрежность требует больших уси-

лий. Вот и мы, когда создаемсвои коллек-

циии стремимсясоздатьмужской образ,

стараемся избежать аффектации. Мы

нарочитостремимсясделатьнечтонена-

рочитое.

— Вы всегдалюбили подробные дета-

ли, множествовсяких декоративных

элементови украшений. Как вы соче-

таете явную любовь к разным краси-

вым блестящимштучкам со стремле-

нием к естественности?

— Мы любимдетали и придумываем их

с огромным наслаждением.Но это вни-

маниек деталямрастети мужает вместе

с нами.Теперь мы больше вниманияуде-

ляем их практичности и осмысленнос-

ти. Те же кожаные манжеты на доро-

гом кашемировом пальто позволяют не

беспокоиться, что рукава залоснятся.

Многодельность ради многодельности—

недля нас.
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