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В заголовок этой заметки взяты слова

из двух самых популярных сейчас во

Франции песен. В последние три меся-

цы были проданы сотни тысяч записей с

этими песнями. Значит ли это, что сотни

тысяч французов лишены вкуса? Что они

забыли, что Франция — родина таких

певцов, как Эдит Пиаф, Ив Монтан,
Жорж Брассенс, Барбара, Шарль Азна-
вур, Шарль Трене, Патриция Каас?

На эти вопросы для "РМ" ответил им-

пресарио Патриции Каас Кирилл При-
ер.
- Руководительодной из фирм, вы-

пускающей пластинки, сказал недавно
в интервью, что его фирма получает
20 тысяч кассет в год с песнями

начинающих певцов и у него физичес-
ки нет никакой возможности слушать
все эти кассеты. Когда ему нужен но-

вый певец, он его "создает". Сегодня
новых певцов создают и рекламируют,
как новый стиральный порошок. Не
боитесь ли вы, что, создавая певцов,
вы, импресарио и продюсеры, можете
не обратить внимания на новый та-

лант, не заметить новую Эдит Пиаф?
— Карьера эстрадного актера, певца

зависит от двух инстанций: от импреса-
рио и от фирмы, выпускающей пластин-

ки. Точно так же, как карьера писателя

зависит от его литературного агента и от

книжного издательства. Публика и чита-

тели влияют на эту карьеру только "в по-

следней инстанции". Действительно,
фирмы, производящие диски, получают
по 20 тысяч любительских музыкальных
кассет в год, а крупные фирмы — еще

больше. Они, конечно, не могут все это

прослушивать. И руководители фирмы
избегают встреч с начинающими певца-

ми. ____—--'

- Каким же тогда образом они на-

ходят новых певцов?
— В основном через менеджеров,

через импресарио. Я лично — менеджер,
импресарио певцов. И занимаюсь я, так

сказать, их артистической карьерой,
причем карьерой не только таких звезд,
как Патриция Каас, но и еще никому не

известных певцов. Если я звоню художе-
ственному директору фирмы и прошу
его принять певицу, которая, как мне ка-

жется, заслуживает его внимания, он ее

примет и послушает кассету с записью

ее песен. Потому что, во-первых, он зна-

ет, что я прослушал много кассет,

__________________

ГЛЯДЯ ИЗ ПАРИЖА

«Раз, два, три: вода мокрая, а огонь горячий»,

или Что произошло с французской песней

встречался со многими певцами, искал

новые таланты. Во-вторых, зная лично

меня, художественный директор доверя-
ет моему вкусу.

Понимаете, наша главная задача за-

ключается не в том, чтобы выпустить но-

вый диск, а в том, чтобы продать как

можно больше экземпляров этого диска.
А на продажу влияет не только талант

певца, но и масса других факторов: мар-
кетинг, реклама, личное обаяние арти-
ста, его умение общаться с людьми...
Кроме того, художественный директор
фирмы дисков видит: у начинающего
певца есть импресарио, значит, импре-
сарио верит в него и будет активно по-

могать фирме рекламировать его талант

на радиостанциях, в печати.

— А в чем именно заключается ва-

ша помощь? Вкладываете ли вы тоже

деньги в выпуск диска, в рекламу?
— Нет. Деньги вкладывает фирма,

производящая диски. Она оплачивает

работу музыкантов, запись в студии и

т.д. Импресарио не вкладывает денег.
Он занимается артистом. Если он зани-

мается его карьерой удачно, то зараба-
тывает много денег. Если нет — не по-

лучает ни копейки.
— Хорошо, возьмем, к примеру,

Патрицию Каас. Она сегодня, пожа-

луй, самая популярная в мире (в том

числе и в России) французская певи-

ца. Ее имя, конечно, знают все евро-
пейские фирмы, выпускающие диски.
Нужен ли такой знаменитости импре-
сарио?

— Все артисты — и знаменитые, и ни-

кому не известные — нуждаются в услугах
импресарио. И чем артист знаменитее —

тем больше. Да, Патрицию Каас знают

все, все приглашают ее на гастроли. Но
гастроли организую я. Все артисты, кото-

рыми я занимаюсь, дают не меньше 100
концертов в год. Денежными проблемами
тоже занимаюсь я. И я также слежу за

тем, чтобы интерес публики к Патриции
Каас и к ее песням не уменьшался. Про-
должительность карьеры певца — показа-

Патриция Каас.

тель хорошей работы импресарио.
- А фирма дисков - это просто

фабрикант, владелец станков, де-
лающих диски?
- И да, и нет. Фирма оплачивает рек-

ламу певца и работу торговых предста-
вителей, которые ездят по всей Фран-
ции и предлагают пластинку магазинам.

- Вы - импресарио не только Пат-
риции Каас?
- Нет. Я занимаюсь также карьерой

рок-группы "Ниагара", бельгийского пев-

ца и киноактера Арно, камерунской пе-

вицы Салли Ньоло. А недавно мы подпи-
сали контракт с группой "Дип форест".
Это группа, использующая в своей музы-
ке африканские мелодии. В общей слож-

ности я обычно занимаюсь семью-восе-

мью артистами.
- Насколько я понимаю, вы не рек-

ламируете безголосых певцов, подоб-
ранных по фотоальбомам агентств, за-
нимающихся трудоустройствоммане-

кенщиц. Чем объясняется успех этих

групп, раскрывающих рот под фоно-

грамму, поющих песни со словами ти-

па: "Раз, два, три: она такая хоро-
шенькая" или "Вода мокрая, а огонь

горячий"? Как объяснить чудовищное
повальное увлечение подобным идио-
тизмом в таких странах, как Франция
или Россия, т.е. в странах с глубокой и

прекрасной традицией авторских пе-

сен? Кто несет за это ответственность:

импресарио, производители дисков,
певцы или покупатели?
- Не следует преувеличивать масшта-

бы этого явления. Такого рода увлечения
— это волна, которая очень быстро про-
ходит, это феномен моды, который су-
ществует испокон веков. Фирмы дисков
хорошо чувствуют, какую музыку публика
хочет слушать, скажем, в течение трех
летних месяцев, и удовлетворяет этот

спрос.
- Вам не кажется, что производи-

тели дисков не удовлетворяют,а соз-

дают спрос, влияют на вкус публики?
- Я отчасти согласен с вами. Но не

совсем. Спрос создают средства массо-

вой информации, в первую очередь му-
зыкальные радиостанции. Они решают,
какая песня будет сегодня популярна. Но
бывает и наоборот: радиостанции не за-

пускают песни того или иного певца, а

эти песни тем не менее вдруг становят-

ся популярными. Кстати, именно это

произошло и с Патрицией Каас в начале

ее карьеры. Радиостанции игнорировали
ее, а в магазинах ее записи шли нарас-
хват. Радиостанциям пришлось подчи-

ниться вкусу публики.
Повторяю, не преувеличивайте ув-

лечения французов песнями с идиотски-
ми словами. 100 тысяч фанатов не дела-
ют погоды. Даже если эти песни прода-
ются по 300 тысяч экземпляров (что,_ко-
нечно, огромный успех), не забывайте,
что население Франции - почти 60 мил-

лионов человек и что параллельно с су-
ществованием такого странного явле-

ния, как безголосые певцы, во Франции
продолжает существовать и процветать
авторская песня. Каждая новая пластин-

ка Гольдмана, например, — событие во

Франции, и уже в день своего появления

она всегда побивает все рекорды.
- Из всех певцов, карьерой кото-

рых вы занимаетесь, самая известная

- Патриция Каас. Два года назад я

видела на улицах Москвы десятки
"патриций каас": московские девуш-
ки подражали ей, как когда-то их ма-

мы подражали Марине Влади. Стены
вашего кабинета увешаны золотыми

и платиновыми дисками, которые
свидетельствуюто колоссальном ус-
пехе пластинок Патриции Каас. Во
Франции много импресарио. Как и

почему она попала именно к вам?
Почему решила доверить вам свою

артистическую карьеру?
- Начнем с того, что мы почти земля-

ки: она из Лотарингии, а я из Эльзаса. Я
познакомился с Патрицией в 1 987 году в

самом начале ее карьеры, когда она пела

песню "Мадемуазель поет блюз". Я был
тогда импресарио группы, пользовавшей-
ся большим успехом. И во время гастро-
лей по провинции наши с ней пути часто

пересекались. Мы подружились. Мне
очень нравились ее песни. Ей, видимо,
нравилось, как я работаю. И однажды она

попросила меня заняться ее карьерой.
- Вы сопровождаете ее во время

гастролей?
- Да. Всегда. Недавно я вместе с ней

был в России, где она в присутствии
президента Ельцина выступала на

праздновании 850-летия Москвы. Она
даже выучила две песни по-русски. Пат-
риция очень любит Россию, и это взаим-

ная любовь. Ее любят в России, а неко-

торые даже влюблены в нее.

- Год назад Патриция Каас изме-

нила свой внешний облик: она иначе

одета на сцене, иначе причесывает-
ся. Кто принимает такого рода реше-
ния: импресарио, фирма дисков или

сама Патриция Каас?
- Такие решения принимает она са-

ма. Однажды утром она сказала мне: "Я
видела в журнале мод прическу, которая
мне очень понравилась"; пошла к парик-
махеру и вернулась с новой прической.
- И, став мировой знаменитостью,

она не бросила вас.

- Нет. Патриция - очень верный друг.

ФАТИМА САЛКАЗАНОВА

Париж

ігйі


