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Женщина  для, миллионов
Пикассо. Фамилия, вызы-

вающая в памяти множество
ассоциаций, Голубь мира, ху-
дожник-эксцентрик, мульти-

миллионер. Но сегодня вели-
кий Пабло исчез из обыден-
ной жизни, ибо большинство
людей в мире думают не о

нем, а о его дочери Пало-
ме. Лицо, которое известно
всему миру, — уверенный
взгляд повелительницы им-

перии хорошего вкуса.

Она была женщиной с име-

нем, но без идей. Он был
мужчиной с идеями, но без
«звезды». Они встретились 20
лет назад и решили соеди-

нить судьбы и таланты. Се-
годня их союз — одна из
самых долголетних постано-

вок на подмостках лайф-
стайла.

Она дочь гения — _ПАЛО-
МА ПИКАССО, он — арген-

тинский режиссер и драма-

тург РАФАЭЛЬ ЛОПЕЗ-КАМ-
БИЛ. Сегодня их дуэт без
труда собирает годовую дань

в 300 миллионов долларов
под лэйблом «Палома Пикас-
со». Она, любит повторять
героиня, «главная исполни-

тельница в его постановке, а
он — автор, режиссер и ча-

сто даже суфлер».
Сегодня Палома не нужда-

ется   в  снисходительной до-
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моло-  / цию    ДЛЯ    фирмы    «Tiffany».       продукта под именем    П;

брожелательности. Дизайнер
ювелирных украшений изве-

стной фирмы «Tiffany», соз-

датель стиля для очков
фирмы «Carrera» и фарфо-
ровых гарнитуров «Villeroy
and Boch», парфюмер и мсі-
дельер дорогой эксклюзив-
ной моды вполне может жить
за счет собственного труде,
а не магической власти отЬ
цовского имени. «Моим веѴ

личайшим желанием было за|
ставить мир забыть, что і
дочь Пабло Пикассо». Не-
для этого нужен был чело-

век, который бы помог ей в

этом.
В начале  семидесятых го-

дов в Париже Палому очаро-

вали постановки тогда моло-  / цию    для    фирЛы    «Tiffany»,
дого    Лопеза.КамОила,    они        .,                                           с

«Уже через пару лет оборотначали встречаться и поже-
нились в 1978 году, Рафаэль,
с полного согласия жены,
откровенничает: «Палома Пи-
кассо была моей идеей — и
она была с этим согласна».
Сегодня Лопез-Камбил —
бессменный ее менеджер, но
«мотором для этой игры бы-
ла любовь».

Вначале дочь двух худож-
ников (ее мать Франсуаза
Жило также любила про-
фессионально красить хол-
сты) решительно не собира-
лась пойти по пути знаме-
нитых родителей: «Я боя-
лась, что меня все будут
сравнивать с папой, поэтому
я начала работать как 'асси-
стент художника-постанов-
щика в Париже». Первым ее

достижением стало оже-
релье, которое приглянулось
нескольким критикам. Сле-
дующий шаг — учеба в рес-
пектабельной школе для ди-
зайнеров ювелирных укра-
шений.

Смерть отца в 1973 году

прервала ее карьеру — поч-

ти сразу же после показа ее

первой коллекции. Несколько
лет подряд она занималась
костюмами и декорациями
для двух театральных поста-'
новок ее будущего мужа, но

сердце больше принадлежало

ювелирному дизайну. 3
1980 году известный дизай-
нер Джон Лоринг пригласил

ее в Нью-Йорк, где предло-

жил  сделать  первую  коллек-

продаж изделии с маркой

«Палома Пикассо» составил

десяток миллионов», — гово-

рит сегодня с гордостью Ло-
пез-Камбил. Палома со свои-

ми украшениями почти сразу

же завоевала два огромных

стеклянных стола на первом

этаже «Tiffany» на Пятой
авеню. В это же время воз-

никла идея о создании имид-

жа Паломы  Пикассо.

«Рафаэль заставил меня
лучше выглядеть и одевать-
ся с безупречным вкусом,
лучше преподносить себя в
обществе. Он мой самый на-
дежный и беспощадный кри-
тик», — с улыбкой говорит
она. И Лопез-Камбил с упое-
нием говорит о своем созда-
нии: «Она восхитительно
трудолюбива и совсем не
нуждается в том, чтобы иг-
рать звезду».

Конечно, немного игры ос-
тается всегда. Собственная
мама Паломы любит повто-
рять, что «в жизни она вы-
глядит гораздо мягче, чем
на бесчисленных рекламных
фотографиях». «Кстати, мы
проводим вместе гораздо
больше времени, чем другие
творчесние пары», — любит
повторять Рафаэль.

«Мы привыкли все делать
сами, а не просто быть по-
ставщиками модного име-
ни» — это кредо дуэта. На-
пример, они потратили два
года    на подготовку   нового

продукта под именем Пало-
мы Пикассо — мужского
парфюма «Минотавр». «Па-
лома долго работала над

упаковкой и оформлением, а
я написал рекламный текст.
Кстати, компанию по про-

движению этого продукта
по серьезности можно срав-
нить с работой по избранию
какого-нибудь известного по-
литика».

Последние три года права

на Палому имеет фирма «Ло-
пез-Камбил» с филиалами в

Нью-Йорке, Париже и Ита-
лии. В ней занято 44 сотруд-

ника, и оборот составляет

пять миллионов долларов.

Палома работает везде, где

она находится, отправляя по

факсу заказчикам свои эски-

зы. Но удивительно, что

лучше всего эта работа идет

в самолете.

Пару лет назад семья от-

казалась от квартиры в нео-

классическом стиле, полной

произведений Пикассо-стар-
шего, в Париже и перебра-
лась в Нью-Йорк. Сегодня
они живут на Парк-авеню, и

на стенах висит всего лишь

несколько картин ее знаме-
нитого отца.

«Обычно после работы мы

встречаемся с друзьями или

посещаем вечеринки. Но ес-

ли у нас есть желание, то

тогда спокойно остаемся до-

ма — ведь для того, чтобы
иметь успех, надо много ду-

мать», — говорит мне Ра-
фаэль.

Но пьеса для двоих еще
не написана до конца — Ра-
фаэль хочет выйти из тени
знаменитой жены и вернуть-
ся н своим прежним привя-
занностям. «Сегодня я в той
же роли, в какой была Па-
лома 20 лет назад, — от-
кровенничает он, — Но перед

этим Палома должна стать

такой же влиятельной коро-

левой косметини, как Хеле-

на Рубинштейн или Эсти

Лаудер», Большие глаза Па-
ломы смотрят на меня:

«Уже сегодня я думаю о но-

вых продуктах и новых упа-

ковках». Но что произойдет,
если рамки сегодняшнего

имиджа окажутся узкими

для новой роли?

«Тогда она должна будет
уйти в тень, — говорит ре-

жиссер этой красивой пье-

сы, который одновременно
является и мужем гэроини.—

Но мы не хотим драмы, ско-

рее музыкальной комедии.

Нечто вроде «Моей пре-

красной леди».

Беттина РЕЛЬ,
(Специально для

«Джокере»),
Гамбург.


