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ЖЕСТКОЕ ВРЕМЯ
Новая «Намедни» —

зеркало для героев нового времени

Ольга Кузнецова

|ЕОНИД ПА£Ф£Д0^на

I кЗЙЗле JH.1JJ. — в статусе

«лица». Та есть не просто

главного, а «представителя», по

которому можно судить о самом

канале. «Говорим Парфенов,

подразумеваем НТВ» — и наобо-

рот. В этом качестве он ни разу

не обламывал ожиданий; неиз-

менно соответствуя репутации

самого современного канала —

любимца убежденных модников.

В основе такой репутации — бе-

зустанная гонка за «моментом».

Изловчиться и ухватить за хвост

идеи, что носятся в воздухе, оста-

новить мгновенье и изящно его

препарировать, продемонстри-

ровав зрителю во всей его ус-

кользающей красоте, — это тре-

бует куда больше энергозатрат,

чем отстаивать раз и навсегда вы-

бранные убеждения и концеп-

ции.

За время существования кана-

ла НТВ характер этих идей успел

измениться несколько раз. Вмес-

те с этим менялась и концепция

«брэндовой» программы канала

— парфеновской «Намедни».

Фактически она была перене-

сена на НТВ с Авторского теле-

видения в 1994 году — во время

культурного бума, когда выяс-

нилось, что сама эта сфера го-

раздо шире, чем привыкли ду-

мать советские люди. Обозре-

вать прорвавшиеся через разру-

шенную плотину цензуры собы-

тия культурной жизни было ув-

лекательно и престижно. Пар-

фенов за конторкой в эстетских

очках был персонажем характер-

ным. С такой фигурой легко

] могли идентифицировать себя

■ редакторы постперестроечных

полос культуры в газетах и со-

трудники едва появившихся

«глянцевых» изданий. Все они

тогда чувствовали себя одновре-

менно просветителями и модни-

ками, людьми статусными, свет-

скими, нужными. Те времена

• прошли без возврата.

Сейчас программы формата

первых «Намедни» сместились

на самый консервативный из ка-

налов с «профильным» для них

названием. События культурной

жизни уже много лет как вышли

из разряда «рейтинговых». Для

модного телеканала заслуживаю-

щими внимания из них являются

только самые «сливочные»: свя-

занные со статусными фигурами

и большими деньгами. В таком

виде культура и существует в но-

вых «Намедни» - тех, какими

они воскресли на «НТВ» две не-

дели назад - после второго, «но-

стальгического» периода.

Мода на ностальгию носилась

в воздухе несколько последних

лет. Всевозможные песни о глав-

ном сподвигли Парфенова на

^стилизованные флэшбеки в глубь

времен! Еіорыё~«Намедни» Шіс^

тали культурологией и семиоти-

ческим к ней подходом. Тогда

наука о знаковых системах из ин-

струментария лингвистов и фи-

лологов перешла в разряд отмы-

чек социокультурной реальнос-

ти, доступных всем мало-маль-

ски образованным людям. Уни-
версальный подход ко всем явле-

ниям жизни, от стихов до шля-

пок - такая идея не могла избе-
жать популяризации среди «про-

двинутых» масс, к которым все-

гда апеллировал НТВ. Главным

телепопуляризатором ее стал

I Парфенов.

Пока еще трудно указать на

Парфенов, как всегда, невозмутим — невзирая на твг^те-непыяіка

делать аналитическую передачу художественным языком пока не.

находит свое?* зрителя. Рейтинг новых *Намедни» очень низок: всего
/     •                       3,4% по Москве и 4,6% по России.
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точку, в которой произошла оче-

редная смена вех. Но очевидно,

что окончательно ясно это стало

1 1 сентября. Вместо анализа зна-

ков универсальным подходом к

жизни стал анализ пиар-техноло-

гий и идеологий. О событиях

вроде взрывов в "США пишут

обозреватели всех сфер реально-

сти, от культуры до происшест-

вий - не минуя слова «пиар» со

словосочетанием «война идеоло-

гий». «Намедни» возродились в

откровенно идеологизированном

варианте. Это программа; кото-

рую ни культурной (как первую

«Намедни»), ни социокультур-

ной (как вторую) не назовешь.

Зато она гораздо больше, чем

прежде, соответствует слову

«брэнд» - хоть рассылай ее на

кассетах на манер пресс-релиза:

вот образец реальности, пропу-

щенной через фирменные филь-

тры НТ В.           '•■    ___ _^ ——

""Какие^ факты происходящего

принимать за «события недели»,

НТВ помог разобраться изда-

тельский дом «Коммерсант»,

давно сделавший свои ставки на

«деньги» и «власть». Теперь, ког-

да эти темы очевидно стали опре-

делять интеллектуальное массо-

вое сознание, вместе с сотрудни-

ками «Коммерсанта» Парфенов
делает одну из рубрик програм-

мы - «Кому принадлежит Рос-

сия». В первом выпуске это был
репортаж о химической промы-

шленности, во втором - о нефти.
Из оформления программы

окончательно ушли атрибуты

«арта» (ни конторки, как в пер-

вой «Намедни»", ни картотеки,

как во второй). Теперь имидж ве-

дущего - уже без эстетских очоч-

ков даже - близок к тому, чтобы
с ним идентифицировали себя

интеллектуалы от бизнеса, ана-

литики на поприще пиара и ме-

диа. —новые властители- интел-

лектуальной элиты, сменившие

на этой нише издателей и писа-

телей. В кадре - начальнический

стол и экран, только компьютера

не хватает.

В эфире есть место и «челове-

ческому», и «культурологическо-

му», но так, в порядке улучшения

цветовой гаммы. Для насыщен-

ности. Программа по следам аме-

риканской катастрофы — это

включение из США с мнением

корреспондента НТВ и высказы-

ванием владельца офиса в BT1I.

версия трагедии от «Намедни» - j
с привлечением голливудских

^локбастеров, сюжет о мусуль-

манских смертниках, мнение Пу-
тина. Из заготовленного заранее

- рассказ о съемках фильма про

Березовского, упомянутый мате-

риал о нефти.

Словом,   подход   менеджер-

ский: герой - олигарх, продюсер

-  Сельянов, материя - нефть-

Шаг вправо - шаг влево, да -

нет. Все правильно - в соответ-

ствии с требованиями нового,

действительно «жесткого време-

ни». Творческая группа «Намед-

ни» утирает пот со лба. «Культу-
роцентричные» интеллигенты

отдыхают. Рейтинг пока низкий

- одних зрителей нет уже, других

(будем надеяться) - еще.           ■
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