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НА КОНЦЕРТЫ Валевия^Мелащзе "И на зем-

ле опять веснаТТ(с/к "Олимпийский", 7-8
марта) мне попасть не удалось по ряду объ-
ективных причин. Но, несмотря на давность

события (как-никак прошло три месяца), я

до сих пор слышу много положительных отзывов об
этом грандиозном мероприятии. Пришлось выпро-

сить у Евгения Фридлянда (продюсера и главного

организатора выступлений) урезанную вполовину

видеоверсию праздника (в таком виде ее должны

были показать по ОРТ) и убедиться, что для песен

Меладзе Фридлянд нашел действительно пре-

красную обертку.
Хочу заметить, что "Олимпийский" - са-

мая большая концертная площадка столи

цы. Покорять ее сольными выступлениями

пытались в 1994-м Пресняков, а затем

Агутин в 1995-м. После чего спорткомп-

лекс перестал пользоваться спросом на

предмет проведения там сольных кон-

цертов. Было очевидно, что народ хоть

и охоч до зрелищ, однако полный зал

не наполняет. Поэтому со стороны

Фридлянда, который решил "распеча-
тать" эту площадку пленительным го-

лосом Меладзе, это был очень боль-
шой риск. Усугубляло положение еще

несколько обстоятельств. Во-первых, в

эти праздничные дни в Москве шли кон-

церты чуть ли не в каждом жэковском

клубике, не говоря уже о Кремле, где пра-

вил бал заезжий Дитер Болен. Во-вторых,
это были, по сути, первые сольные (ночные
клубы в расчет не идут) концерты Валерия
Меладзе в столице, то бишь боевое крещение.

"Концерты Валеры долго не могли состояться

в Москве, - откомментировал Фридлянд, - потому

что я к этому был не готов. Просто организовать вы-

ступление артиста, к примеру, в зале "Россия" мо-

жет любой из ныне существующих (и называющих

себя таковыми) продюсеров. Для этого нужен мини-

мум: подписать договор об аренде и наклеить афи-
ши на стене. Мне хотелось сделать акцию, о кото-

рой люди будут говорить долго..."
Понадобился стратегический подход. Во-первых,

недорогие билеты (их стоимость колебалась в преде-

лах от 25 до 75 тысяч, что обеспечило настоящий ан-

шлаг - около 27 тыс. человек за два дня). Во-вторых,
требовалась оригинальная идея задуманного. Фрид-
лянд нашел таковую, укутав медитативные песни Ме-
ладзе в легкую ткань религиозно-обрядового оттен-

ка. Проницательный зритель должен был уловить это
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и воспринимать все происходящее на сцене не

просто как банальное празднование жен-

ского праздника под умные мелодичные

песни. Антураж, декорации и очеред-

ность песен говорили о метафизиче-
ском, скрытом смысле действа. Начав
с тоскливой композиции "Странница-
осень", Меладзе закончил концерт

жизнеутверждающей "Ночью нака-

нуне Рождества". Все промежуточ-

ные песни были нанизаны на нить

выступления таким образом, чтобы
зритель воспринимал героя песен

как человека, идущего дорогой к

Храму. В качестве визуальной под-

сказки был выстроен огромный по-

диум в виде библейской скалистой
пустыни, среди которой вилась зыб-

кая тропка. На заднем плане был по-

мещен экран, на который проецирова-

лись то звездное небо, то плывущие об-
лака... Борис Краснов (художник-поста-

новщик) использовал в оформлении сцены

даже элементы древнегреческой храмовой
архитектуры. Два мощных проекционных аппарата

накладывали на декорации причудливые рисунки и

делали картинку как бы трехмерной. Зал со зрителя-

ми тоже обдавался гигантскими фигурными пучками

света. А на песне "Разведи огонь" публику ослепил

еще и фейерверк, который сначала взорвался кост-

ром посредине сцены, а затем по бокам площадки по-

текла уже "огненная река".
Статичность самого исполнителя была уравно-

вешена пластикой сборной балетной группы из

восьми человек. Под песню "Рыбак и рыбка" танцо-

ры вообще исполнили некий симбиоз из кавказской
лезгинки, средиземноморского сиртаки и современ-

ного эстрадного танца... Не стоит, наверное, ста-

вить в заслугу музыкантам то, что они играли вжи-

вую. Ведь в конце концов это должно стать обыч-
ной практикой.

Кстати, о расходах. Только на оформление зала

было затрачено около 200 тыс. долларов, чуть боль-
ше 100 тыс. ушло на рекламную кампанию. Сборы с

продажи билетов покрыли лишь 50% расходов. Так
что единственному спонсору мероприятия - "Русско-
му золоту" пришлось погашать солидную сумму.
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