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ТЕЛЕВИДЕНИЕ

т"&.Молокозавод,
е ? баня и вести с полей

Ох, уж эти вести с полей!
Еще каких-то лет 1 0 назад (да
даже и поменьше) программы
теле- и радионовостейбыли
едва ли не наполовинузапол-
нены этими "вестями", под ко-
торыми острословы обобщен-
но понимали не только новос-
ти о прекрасной колхозной
жизни, но и сообщения о ка-
ких-то заводах, турбинах,ре-
кордных плавках, перекрытиях
Енисея и так далее. Естествен-
но, почетен всякий труд, но от
засилья этой информации от- ■

давало бессмыслицей, да и

просто бредом, как если бы, к
примеру,принялисьсообщать
о рекордном падении смерт-
ности в больницах, скажем,
Коми АССР. Это было (и есть)
важно и нужно, но это совер-
шенноне соответствоваложан-
ру новостей, а в более широ-
ком плане — ЗРЕЛИЩНО-
ИНФОРМАЦИОННОМУ духуТВ
и — в меньшей степени— ра-
дио.

Вспоминать об этом не
было бы особого смысла, если
бы в последнее время на ТВ не

возродилась и не стала заново

деловито осваиваться практи-
ка "вестей с полей". Примеров
можно было бы приводитьмно-
жество, но в первуюочередь
приходят на ум программы
1 -го канала "Час пик" и "Тема".
Это особенно печально, по-
скольку обе программы связа-

ны с именем талантливейшего
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ГГче"м оке" дело, 'почему
"Тема" и "Час пик" так откро-
венноскучны, что о сравнении
их по уровню зрелищности с
тем же былым "Взглядом" или,
скажем, с нынешним "Совер-
шенносекретно" даже и вопрос
не стоит? 5оюсь, что этот лар-
чик открывается просто: при-

■ митивная, бесцеремоннаяком-
мерция, без которой в разум-

ных пределах, видимо, все-
таки нельзя обойтись, совер-
шенно затмевает для руково-
дителей и творцов ряда про-
грамм (а в более широком
плане— для руководства "Ос-
танкино") основнойсмысл их

деятельности— заботу об ин-
тересах"потребителя", то есть

телезрителя. А эта забота,
между прочим, — один из ос-
новных законов той же ком-

мерции.
В обеих названных про-

граммах постояннопоявляют-
ся директора каких-то заводов,
фирм, объединений,которые
либо завязывают занудный
монолог о своихдостижениях,
либо столь же скучно и про-
странно отвечают на вопросы
ведущих.Трудно представить
себе зрителей, с мало-маль-
ским интересом смотрящих
подобные передачи,исключая
разве что членов семей высту-
пающих ("Мама! Мама! Папа-
ню показывают!") или работни-
ков сопредельныхотраслей,
которым, возможно, будет ин-
тересна пара-другаяпрофес-
сиональныхдеталей. Однако
для подавляющего большинст-
ва это все те же пресловутые
"вести с полей", ненужныеи

НЕЗРЕЛИЩНЫЕ.
В одном из последних"Ча-

сов пик", например,выступал
директор молочного то ли
завода, то ли комбината, и

Листьев (Господи! искромет-
ный, живойЛистьев, да он ли

это?) с серьезным видом спра-
шивал его: "А со сметаной как?
А с кефиром? Значит, сколько
дней, вы говорите, ваше
молоко не портится?" Зачем
это, для кого? Молоко, слава
Богу, в магазинахесть почти
всегда, оно очень дорого, на
вкус вроде бы стало получше,
чем в брежневские времена,
все это зрители знают и без

программы "Час пик". Осталь-
ное им НЕ-ИН-ТЕ-РЕС-НО, как
же профессионалы-телевизи-
онщики могут этого не пони-

мать?
Или вот недавняя "Тема",

посвященная...баням. Неуже-
ли ничегоболее злободневного
сейчас нет, даже если забыть
о зрелищности? Впрочем, как
же о ней забыть? В "Теме" тоже
об этом помнят: вперемежкус
выступлениямикаких-то бан-
ных деятелей мелькнули фраг-
менты среднеобнаженныхтел,
которые, правда, на фоне ны-

нешнегопиршества, мягко го-
воря, эротики как-то мало впе-
чатлили. Опять же, спрашива-
ется, зачем и для кого это?
Культурабань в крупныхгоро-
дах, к сожалению,отмирает, а
нынешниецены и вовсе отсек-
ли от них процентов 95 насе-

ления. И пока эти цены не ста-

нут снова доступными, а коли-
чество бань не увеличится
(если говорить о Москве) ра-
зиков в 30 — 40, эта культура
не возродится. Вот, собствен-
но, и вся проблема, на кото-

рую почему-тоушел почти час
эфирного времени и уж не
знаю, сколько денег.

Кстати, о деньгах. Если си-

туация с государственным(или'
с привлечениемспонсоров,ме-
ценатов, филантропов— кого

угодно!) финансированиемТВ
принципиальноне изменится,
то дельцы вскоре просто рас-
купят все эфирное время, и мы

нарядус рекламой явной (о ней
даже и писать не хочется) бу-
дем смотреть целыми днями
слегка завуалированнуюрек-
ламу молокозаводов, бань,
ресторанов,обувныхфабрик и,
пардон, менструальных про-
кладок. И это только начало...

Господи, неужели?

Сергей БУРИН.


