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Акценты мы, конечно, расставляем с^ 9
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- Как родилась идея издания
, «Контрамарки», что составляет

его содержание и, вообще, смысл
і существованияжурнала? Как он

живет, как складываетсяего чита-

[ тельская судьба?
- «Контрамарка» выходит с фев-

• рапя 2004 года. Журналимеет подза-
' головок - «Пропуск в театральную
жизнь». То есть основная задача из-

дания абсолютно проста, почти ба-
: нальна - давать панорамутеатраль-
ной жизни Киева. Нам хотелось, что-
бы читатель смог сверить с оценками
«Контрамарки»свои ощущения и, по-
черпнув максимум информации о

жизни театров украинской столицы,
выбрать для себя интересный вари-
ант посещения.

По большому счету, журнал осу-
ществляет рекламу киевских теат-

^ ' ров. При этом мы стараемся не ввя-

^зываться в творческие дискуссии.
' * Оценочная политика журналаобна-

■ руживаетсяблагодаря принципудо-
тирования материалов. Спектакли,
Ь которые редакции нравятся, полу-
чают на страницахжурналабольше
места.

Непосредственными инициатора-
ми создания «Контрамарки» высту-
пили театральные фотохудожники
Ирина Сомова и Ксения Гетманская.
Поэтому в каждом номере журнала
представлен интересный изобрази-
тельный ряд, дающий читателю визу-
ально-эмоциональное представле-
ние о спектаклях.

По организационно-правовой
форме «Контрамарка» - частный
журнал, существующий под крылом
издательского холдинга «Арес-ин-
форм». Его директор Дмитрий Федо-
ренко, видимо, верит в перспектив-
ность начинания.Поэтому издатель-
ство нас поддерживает, обеспечива-
ет высокое качество полиграфии. И
это при том, что журнал себя пока не

окупает, хотя постепенно расширя-
ются география и растут объемы
продаж. Сначала мы попробовали
реализовывать «Контрамарку» в нес-

кольких театрах Киева, теперь она

продается во всех, а также через «Со-
юзпечать».

Будущее «Контрамарки» нам ви-

дится как доброго семейногожурна-
ла. Мы не склонны отводить в нем

место склокам и конфликтам, кото-

рые, к сожалению, всегда имеют

место в театре. Мы хотим презенто-
вать для читателей театральное
пространствоКиева как территорию
творчества, вдохновения,доброже-
лательных отношений,заботы о зри-
теле. Именно поэтому на наших

страницах артисты могут поделить-
ся своими впечатлениямио спектак-

лях другого театра, рассказать о

коллегах - друзьях и партнерах.По-
ка еще до этой рубрики не дошли ру-
ки, но мы предполагаем открывать
читателям мир увлеченийлюдей те-

атра. Тема неиссякаемая, потому
что талантливый человек бывает та-

лантлив во многом. Ну, как, к приме-
ру, может «Контрамарка» не привес-
ти читателя на дивные вернисажи,
которые представляют еще одну
грань таланта актрисы Ларисы Ка-
дочниковой?

Мы не предполагаем давать в

большом объеме аналитические ма-

териалы. Определенныеакценты мы,
конечно, расставляем. Тем не менее,
аналитика, на наш взгляд, хороша в

профессиональномформате - в раз-
говоре с режиссером, труппой.А чи-

тателю необходима объемная ин-

формация о жизни театров, о том,
что нового и интересного,удивитель-
ного в нихпроисходит.Наш адресат -

ЭЕМКВИШЫВа (В ШЖШ
Международный фестиваль «Панорама» подарил
мне встречу с коллегой. Анна-Константиновна Лип-
ковская (на снимке), кандидат искусствоведения, из-
вестный на Украине театральный критик, доцент и

заместитель заведующего кафедрой театроведения
Киевского национального университета театра, ки-
но и телевидения им. И.К. Карпенко-Карого, предс-
тавила в Минске новый театрально-информацион-
ный журнал «Контрамарка». Она участвовала в его

создании и является литературным редактором.
самая широкая читательская аудито-
рия - реальные и потенциальные
зрители.
- А каким образом вы организу-

ете пространство и содержатель-
ные блоки журнала?Претерпелли

он какие-то изменения с момента

выхода к читателю?
- «Контрамарка» структурирова-

лась как-то сама собой, без видимых
усилий со стороны редакции.

У нас есть рубрика «Роман с...» -

где публикуются интервью, творчес-
кие портреты.

Есть рубрика «Пойти в театр» -

здесь речь идет о премьерахи инте-

ресныхспектаклях.
Под рубрикой «Кибитка» печата-

ются материалы о гастрольной дея-
тельности.

В каждом номере, это уже стало

традицией, публикуется тематичес-
кая художественнаяфотосессия. В
одном из номеров, к примеру, был
фотоблок «Женщины - воительни-

цы», где киевские актрисы в истори-
чеких костюмах предстали в обра-
зах Жанны Д'Арк, Миледи из «Трех
мушкетеров» и т.д. В другом номере
«мужская» серия постановочных

фотографий имела шутливое назва-
ние «Мартовские коты». Актеры
«примерили» на себя образы кота

Бегемота, котов Леопольда и Мат-
роскина. Высокий профессиона-
лизм нашихфотохудожниковпозво-
ляет задуматься об издании цвет-
ных рекламных календарей с теат-

ральной тематикой.
- Планы и задумки - непремен-

ные составляющие творческого
процесса. Однако к моменту на-

шего общения вышло уже шесть

номеров «Контрамарки». Как соз-

дателижурналареально оценива-
ют результаты начального этапа

своей работы?
- В действительности журнал де-

лают три человека. На нас свалилось

столько проблем, такой объем «те-

кучки», что было некогда оглянуться и

осознать, что же все-таки мы сдела-
ли. Главная задача сейчас - продер-
жаться с журналомхотя бы год. Важ-
но, как мы говорим, «застолбить» и

«угнездить» его в театральном
пространстве, сделать «Контрамар-
ку» отличным от других моделей те-

атральных изданий. А дальше, есте-
ственно, будем улучшать его до бес-
конечности!..
- Кто ваши конкуренты на рын-

ке театральныхсредств массовой
информации? От кого хочется от-

личаться?

- Журнал «Театрально-концерт-
ный Киев», издаваемый в черно-бе-
лом варианте с текстами-коммента-

риями к спектаклям, как нам кажется,
морально устарел. Журнал «Украинс-
кий театр» архаичени не популярен.
Львовское издание «Просцениум»
адресованосугубо профессионалам.
Есть очень красивый журнал «Афи-
ша». Но сферу его интересовсостав-
ляет, в основном, клубно-досуговая
деятельность, модельный бизнес,
ресторанноедело и пр.

«Контрамарка» - это симбиоз бо-
гато иллюстрированного глянцевого
журнала и информационно-литера-
турного издания, избравшего теат-

ральное дело в качестве приоритета
в своей деятельности. Нас разными
способами пытались развернуть в

сторонутелевидения, рекламы теле-

сериалов. Но нам, как профессиона-
лам, интересентеатральный формат.
Мы считаем, что именно он может оп-
ределять уникальность и конкурен-
тоспособность «Контрамарки».

- Предмет интереса журнала
только киевские театры?

- Чуть шире - театральная жизнь
Киева. Приехал к нам на гастроли те-

атр п/р П.Н. Фоменко из Москвы - мы

отдаем этому событию свои страни-
цы. Побывал киевский театр на гаст-

ролях - появляется информацион-
ный материал об их выступленияхза
пределами украинской столицы.
Главное - чтобы был интересный ин-
формационный повод.

- Сложился ли в журналеавто-
рский актив, трудно ли «добыва-
ются» материалы?

- Честно говоря, когда я получила
предложение сотрудничать с «Конт-
рамаркой», у меня было сомнение,
что удастся набрать для каждого но-

мера достаточное количество авто-

рских текстов и информации. Ведь
Киев, в театральном плане, город не-

большой - чуть больше двадцать пос-

тоянно работающихтеатров. Однако,
на первыхже порахмы столкнулись с

тем, что от материалов приходится
просто отбиваться!
- Разве вы не заказываете

статьи?
- Конечно, заказываем. Сложи-

лись уже постоянные тематические

блоки: расширенныеанонсы о гото-

вящихся спектаклях, информация о

состоявшихся премьерах, интервью
с постановщиками, творческие порт-
реты, путешествия в закулисье и т.д.
При этом мы готовы к любым экспе-

риментам - вплоть до публикации
сценариевтеатральных капустников.

Ашфій Жоллак:
*Я лрацюю в одному з найкращих театрів Східноі' бвропи*

Но поскольку в качестве авторов
нам интересны самые разные люди -

и журналисты, и творческие работни-
ки, и зрители, а их общая активность

и инициативность, как выяснилось,
не знают границ, то и поток предло-
жений остановить невозможно!
Простые примеры: мы опубликовали
«Исповедь театрального гримера» -

раздаются многочисленные звонки

из театров рассказать о мастерах
постановочных цехов; взяли ин-

тервью у артиста - ждут встречи с ре-
дакцией его коллеги, которым тоже

«есть, что сказать».

- А Вы лично не наступили на

горло собственной песне, когда,
будучи критиком академического
направления, согласились прини-
мать участие в работе, по сути,
рыночного издания?

- «Академическая» критика быва-
ет востребованаоченьлокально и пе-

риодически. Мне хотелось созида-
тельно выстроить свои взаимоотно-

шения с театром. Несколько лет на-

зад я отказалась читать в театраль-
ном институте курс по критике и пе-

реключилась на теорию драматур-
гии, мотивировав это тем, что хочу
рассказывать студентам о хороших
пьесах, а не о плохихспектаклях.

В этом смысле, «Контрамарка» -

для меня отдушина. Здесь я могу
представлять людей театра, творче-
ство которых ценю, тех, кого уважаю
и люблю. Если я сама пишу в журнал,
то непременноо спектаклях, которые
понравились, «зацепили», задели за

живое, победили во мне созерцате-
ля. «Контрамарка» - способ постоян-

но объясняться в любви к театру, зак-
рывая глаза на его недостатки.

- Существуютли какие-то не-

решенные вопросы, «запинки» в

жизни журнала?
- «Запинаемся» мы о гонорары.

Два первых, пилотных, номера сде-
лали бесплатно. Сегодня понимаем,
что без бизнес-плана, выстроенной
финансовойполитики нельзя.

Пока не налажена система расп-
ространения. Покровительствующий
нам издательский дом никогда не ра-
ботал со специализированнымижур-
налами из сферы культуры и пока

только осваивает нашу специфику, с

точки зрения, реализации.
- А какие меры, на Ваш взгляд,

необходимо осуществить,чтобы
наращиватьобъемы продаж жур-
нала?

- «Контрамарка» стоит шесть гри-
вен, то есть чуть больше доллара. По
украинским меркам, это достаточно
дорого. Тем не менее, зрители, при-
ходя на спектакли, его покупают.
Важно определить, по каким дорож-
кам, помимо театра, ходят наши по-

тенциальные читатели, кто и в каком

месте готов купить наш «продукт».
- Как прореагировал театраль-

ный Киев на появление «Контра-
марки»? Какова первая реакция
читателейи профессионалов?

- Самая первая реакция была зна-

менательной: с главным редактором
«Контрамарки» перестал здоровать-
ся главный редактор журнала «Теат-
рально-концертный Киев»! Часть ру-
ководителей театров поначалувосп-
риняла наше издание как «попсу».
Сегодня они понимают, что получили
профессиональный рекламный ка-

нал.

Кто больше всех рад, так это ра-
ботники театров: они ждут каждый
выпуск журнала, надеются, что каж-

дому из них когда-нибудь найдется
место на его страницах.

Читатели говорят о том, что «Конт-
рамарку» они воспринимаютне толь-
ко как информационноеиздание, но
как художественно-просветительс-
кое. Последнее для нас очень важно.

Я как редактор «Контрамарки» уде-
ляю этому компонентуособое внима-
ние. Часто приходится просто допи-
сывать тексты. Думаю, что с позиций
грамотности, любого редактора на-

шего издательского дома устроила
бы фраза из интервью художествен-
ного руководителя Театра на Подоле
Виталия Малахова: «Я проснулсязна-
менитым после «Сказки про Монику».
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Для «Контрамарки» важно предста-
вить читателям информационнопол-
ную картину событий, которые долж-
ны сложиться в определеннуюлоги-
ческую цепочку. Приведенноевыска-
зывание требует дополнения: речь
идет о легендарном спектакле 1978
года, которым открывалась малая

сцена Театра русской драмы и т.д.
- А как создателижурналасами

оценивают пройденный период?
Что удалось?Чему научились?

- Наше главное достояние - хоро-
шая команда, делающая журнал. А
научились, и это, пожалуй, главное -
позитивно восприниматьтеатр. Я по

своемуопыту знаю, что критик - всег-
да крайний. Даже если он ночь не

спит, продумывая как бы помягче

высказать постановочной группе
свои замечания - все равно между
ним и театром существует «классо-
вый» барьер.

В нашем журнале превалирует
любовь к театру и его служителям. А
дети любви - всегда очень красивые!
Вот и наша «Контрамарка» - такая

изящная, привлекательная! Она ра-
дует людей, ее ждут. Именно поэтому
мне часто хочется по-детски рахма-
хивать этим журналом над головой и

сообщать миру о своей причастности
к его рождениюи бытию. ■


