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ЛИОЗНОВОЙ:
— С никой цепью наш

любимый Штирлиц в по-
следнее время так ак-
тивно внедряется в ком-
мерческую рекламуі
— Насколько мне извест-

но, центр ему такого зада-
ния не давал... А если серь-
езно, то большего униже-
ния 'и досады еще не при-
ходилось испытывать. И при
этом чувствуешь себя аб-
солютно беззащитной пе-

ред этой торжествующей
наглостью. Может, вы под-
скажете, куда обращаться,
как бороться с этим вопи-

ющим беззаконием? Тако-
го же мнения придержива-
ется и Вячеслав Васильевич
Тихонов. Но боюсь, что пе-

ред таким беспределом и

Штирлиц был бы бессилен...

Да что там Штирлиц!
Судя по всему, и стари-
ку Мюллеру было бы не-
легко. Справился бы, ко-
нечно, но стоит ли до
этого доводить, господа
рекламодатели и рекла-
мовзятели!


