
АССОРТИМЕНТ 

В поисках че нои Ма и ки 
Владимир Зубец,  один из немногих оте-

gественны х модельеров, чьи работы по-

являются в глянцевых модных журналах 

наравне с творениями прославленных 

западных коллег, задумался о другом. 

Если точнее - о черной майке. 

Не надо быть слишком наблюда-
тельным, чтобы заметить, что 

люди на улице одеваются не со-

всем так, как изображено на глянце-

вых страницах. Во всем мире моло-

дежь утром напяливает джинсы и 

майку, а сверху - вязаную кофточ-

ку или пиджачок и чувствует себя 

при этом прекрасно. Поглядев на 

московские витрины; Зубец пришел 

к выводу, что именно этого-то у нас 

и нет. То есть, конечно, есть «доро-

гая и тщательно продуманная бед-
ность» - скромная кофточка от 

Сони Рикель потянет долларов на 

500, простая черная майка от Кель-

вина Кляйна - на 60. Зубец решил 

попытаться сделать что-то подобное, 
но в десять раз дешевле. И назвал 

свою коллекцию «Эйфория-2000». 

По его словам, самое интересное в 

такой работе - это мечты. Обычно 

разговоры длятся годами, но здесь по-

лучилось быстрее - придумано 150 
моделей, из них отобрано 45 для про-

мышленного выпуска - самых про-

стеньких по виду и исполнению. 

-Какие требования, по-ваше-

му, предъявляются к молодежной 

одежде и чем она отличается от вся-

кой прочей? 
- В СССР был такой термин - «мо-

лодежная одежда». На самом де е ее нет. 

Я думаю, это просто нормальная одеж-

да Более доступной для молодежи ее 

делает цена и то, что молодежи все рав-

но, из чего она сшита: Если 
эта вещь, на их взгляд, мод-

ная в этом сезоне и ее нуж-

но иметь в гардеробе, они 

ее покупают. 

- Не секрет, что ломи- 

мо равнодушия к каче-

ству тканей у молодежи 

есть большой снобизм по 

части марки... 

- Я прекрасно отдаю 

себе отчет в том, что марка 

для них значит гораздо 

больше, чем все остальное. 

Но мне кажется, что наши 

цены будут достаточно 

убедительны. Мы не при-

думываем русскую моло-

дежную одежду, это та же 

одежда, повторяющая за-

падные стереотипы, на ко-

торые они реагируют. Я 

под них подстраиваюсь. Я 
6ы с большим удовольствием вносил 

больше своего. Но мне надо им уго-

дить. 

- А что они любят сейчас, по ва-

шему мнению? 

- Разное. Глупо работать на какую-

то отдельную тусовку типа рейверов. 

Мы все-таки делаем одежду достаточ-

но массовую. Есть какой-то ассорти-

мент, который, на мой взгляд, должен 

быть сейчас хорошо востребован. Это 
одежда из полотен с лайкрой - ком-

фортная, практичная. Чтобы не надо 

Владимир Зубец. 
Эскиз к молодежной 

коллекции 

было утюжить. Свернул, 
положил, утром достал, на-

дел, пошел. 

- Сколько это будет 
стоить? 
- По себестоимости 

получается совсем мало. 

Если это майка, то она сто-

ит 2 доллара. 

- Вы один из очень 

немногих в стране модель-

еров, о которых считает-

ся хорошим тоном упоми-

нать. Вы не сходите со 

страниц модньпс журна-

лов и вполне могли само-

выражаться и дальше в 

направлении эксклюзив-

ной моды. Что вас потя-

нуло на самоограничение? 
- для меня не самоцель, 

чтобы обо мне писали жур-

налы. Если сапожник тача-

ет ботинки, это не значит, 

что о нем должны писать. 

Ему в голову никогда- не 

придет, что он должен быть 

знаменитым. То же самое и 

для меня. Работая над мо-

лодежной коллекцией, я по-

лучил удовольствие не 

меньшее, чем от своей пре-

дыдущей «кутюрной» коллекции, а мо-

жет, и большее. Делать простые вещи 

не менее приятно. Самое главное, что 

я понимаю, что это нужнее, чем автор-

ские коллекцин. Ну, покажу я свои тво-

рения пару раз, повисят они где-то там 

на выставке. И все. Потом надо все это 

распродать. Вещи уйдут, и ничего не 

останется. Я хочу, чтобы то, что я де-

лаю, было не одноразовым, не одно-

дневным, а чтобы это могло произво-

диться и продаваться в магазине. Меня 

интересует процесс. Сделали коллек-

цию, она продается, значит, есть воз-

можность делать это дальше. 

- Из существующих, раскручен-

ных в мире молодежных коллекций 

вы кого-нибудь можете назвать в ка-

честве ориентира? Вы говорите: 

«Мне бы хотелось, чтобы моя кол-

лекция была не хуже, чем...»? 
- Мне хотелось, чтобы она была 

не хуже, чем коллекция Кляйна или 

Донны Каран. Понятно, что это ду-

рацкие мысли. Она может быть такой, 

если у нас будут те же материалы, те 

же возможности по попшву, но рек-

ламных возможностей, которые в это 

были когда-то вложены, у нас нет и 

не будет ближайшие 20 лет. Поэтому 
здесь мы можем только мечтать. 

- Не хотите ли вы сказать, что 

себестоимость Каран или Кляйна 

также крайне невысока, и только 

рекламная раскрутка заставляет лю-

дей платить 100 долларов там, где 

они могут заплатить 5? 

- Это абсолютно точно. Домна Ка-

ран, которая у нас продается, вся шьет-

ся в Таиланде. Если бы у нас была воз-

можность шить в Таиланде, я думаю, 

у нас было 6ы еще дешевле. Мы же в 

Москве шьем, где рабочая сила еще не 

самая дешевая в мире. Поэтому мы 

просто мечтать не можем, чтобы нала-

дить эту систему так, чтобы мы могли 

здесь заниматься дизайном, где-то на 

другом конце света производить одеж-
ду, в третьем месте производить ткани 

и еще рекламировать это по всему 

миру и иметь магазины по всему миру. 

Для нас это. сейчас недостижимые вы-

соты. Моей жизни не хватит. 

- А если коллекция не пойдет, 

что вы будете делать? 

- Я буду искать какую-нибудь 
другую работу. 

Е.В. 


