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Каннский фестиваль в оче-

редной раз напомнил, что 

на Западе жизнь кинемато-

графа протекает практичес-

ки без России. Даже у фес-

тивальной аудитории посвя-

щенных стабильного спроса 

нет ни на кого, кроме как на 

Сокурова, каким бы он ни 

был. Впрочем, и в отечест-

- С чем же ассоциируется 

Россия? 

- Из России привьпсли полу-

чать два вида товаров. На пер-

вой полке лежат вещи высоко 

духовного содержания - Тар-

ковский, Сокуров, некая артис-

тическая иррациональность. На 

другой полке экзотика нищеты. 

Вопли, балалайка, небритость, 
юшка из носа. Пьяный, но доб-
рый, грязный, но с широкой ду-

Джамшед Усмонов уже приезжал в Канны как актер, 

сейчас - как режиссер. 

венном прокате наше кино 

часто чувствует себя гостем 

на поле кинематографа за-

рубежного. И ни рекламные 

кампании, ни правильный 
гражданский пафос режис-

серов и продюсеров пока 

не влияют на ситуацию ка-

чественным образом. Ре-
жиссер скандальной «Моск-

вы» Александр Зельдович 

делится своими воззрения-

ми на эту проблему. 

- Как бы вы прокомментиро-

вали слабую циркуляцию на-

шего кино в западном мире? 

- Дело в том, что на мировом 

кинорьшке есть как 6ы различ-

ные отделы. В том, числе боль-
шой отдел «колониальньпс това-

ров». Вот если 6ы речь ццiа,про-

сто о таком колониальном мага-

зине, в немецком отделе там 6ы 
продавали, к примеру, колбасу и 

пиво. В русском отделе - водку, 

икру, пельмени. И если 6ы в 

иранском отделе начали прода-

вать виски, это воспринималось 

6ы странно. За виски принято 

идти в ирландский или шот-

ландский отдел. В иранском от-

секе виски брать не рискнут. С 
кино то же самое. От определен-

ной территории ждут опреде-

ленного товара. 

шой, опасный, но отходчивый. 

Если в «русский отсек» поста-

вить что-то другое, его будут 
бояться брать. Когда-то в 20-е 

годы, когда были Станислав-

ский, Дягилев, Эйзенштейн, 

Россия была в авангарде, и этот 

авангард, грубо говоря, раскупа-

ли. А сейчас отвыкли. Поэтому 

у директоров фестивалей и дис-

трибьюторов есть некая расте-

рянность, когда им предлагают 

такого рода товар. Россия сей-

час утратила репутацию стра-

ны, которая может выдавать на 

европейский рынок высо-

кокультурные товары. Кстати, в 

Китае изучали опыт перестро-

ечной моды на Россию - того 

шанса; который мы никак не 

использовали. И там сознатель-

но выстраивали моду на себя, 
вкладывали в это средства, де-

лали частью политини. И это 

оказалось выгодным вложени-

ем. Нечто подобное происходи-

ло и в иранском кино, которое 

теперь принято показывать на 
международных фестивалях. 
Репутация в сфере кино работа-
ет на престиж страны в целом. 

- Многие наши режиссеры 

рассуждают о том, к какому 

направлению кино они хоте-

ли 6ы относиться - к мейн-

стриму или артхаусу. Адек-

ватна ли такая структуриэа-

ция российскому кино? 
- Для нашего кинематографа 

это деление кажется достаточно 

бредовым. На Западе это не 

просто слова, а конкретная тер-

минология, у которой есть кон-

кретное происхождение. Это 
терминология Variety - ежене-

дельника по киноиндустрии 
Он следит за прокатной судьбой 
фильмов, выходящих на миро-

Индийская Айшвая Раи лучше любого фильма. 
-ф'х - ,чt12 - 

вой рьшок, и делит их на мейн-

стрим и артхаус. Мейнстримом 

называется все, что сделано на 

больших голливудских студиях. 

К артхаусу - все остальное, сде-

лаино ли они в Нью-Йорке или 

за пределами США. Поэтому 
любая национальная картина, 

попадающая на американский 

рьшок, автоматически оказыва-

ется артхаусной. И все русские 

картины - тоже ' заведомый 

артхаус. Но если мы говорим 

про русский рынок как русский 

рьшок, эти два термина здесь не 

работают. 
- Но ведь и в России остается 

разделение на фильмы для 

широкой публики и для узкой 
аудитории? 

- Да, конечно, есть режиссе-
ры, стремящиеся работать на 

универсальную аудиторию. Ни-

чего плохого в такой позиции 

нет. Ведь понятно, что сущест-

вует много предметов рассмот-

рения, которые не вмещаются в 

такое кино. Вообще набор тем, Им Квон Тек получает награду из рук Альмодовара. 

i 

интересных всем, довольно ог-

раничен. Расширение аудито-

рии подразумевает и ограниче-

ния в выразительных средствах. 

Когда мы рассказываем анекдот 

своим, мы рассказываем его бы-
стро. А если рассказываем ино-

странцу - то медленно, с разъ-

яснениями, с исторической 

справкой. В кино то же самое. 

Впрочем, художественное огра-

ничение очень плодотворно, 

оно будит фантазию. Если ху-

дожник не халтурщик. 

- Какое кино, на ваш взгляд, 

сейчас может бьпъ наиболее 

успешно в нашем прокате? 

- Ответ прост - хорошее. 

Люди смотрят бездарные филь-
мы в основном потому, что в 

мире вообще делается не так 

много картин высокого уровня. 

А кино хочется смотреть часто. 

Способность отличать хорошее 

от плохого у зрителя есть. Это 

относится и к чисто развлека-

тельным жанрам. Хотя, конеч-

но, как бывает потребитель, ко-

торый читает анекдоты, так 

есть потребитель и у «Очень 

страшного кино-2». Кто-то дол-

жен вьп ускать' кино для даль-

нобойщиков. У .них тяжелая ра-

бота,и не всегда отдыхом после 

нее может быть интеллектуаль-

ное кино. Но и у интеллектуа-

лов иногда есть потребности от-

дохнуть, просматривая массо-

вую кинопродукцию. И чем 

лучше фильм, тем больше у не-

го шансов быть востребован-

ным. 

- Но хорошие фильмы быва-

ют разные... 

- Шансов больше у тех филь-
мов, которые дотрагиваются до 

каких-то чувствительных эмо-

циональных зон. А так ка: 
смысловая актуальность меня 

ется, нельзя говорить о разных 

вещах одинаковым языком. 

Языковое восприятие тоже ме-

няется. Допустим, сейчас боль-

ше смотрят телевизор, клипы, 

голливудски картины. И воз-

никает привычка реагировать 

на то, что рассказано, отчасти 

сходным способом. Но дело не в 

том, чтобы подделываться под 

конъюнктуру, а в том, чтобы 
ощущать, что новый смысл тре-

бует нового языка. Кроме того, 

есть истории, которые волнуют 

всех. «Калину красную» может 

смотреть как сельский житель, 

так и городской интеллектуал. 

И каждый от этого фильма по-

лучит свое. ■ 


