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Пьер Карден: Наши образцы одежды
■--^Шя^ЬЧетского производства мы

будем  обновлять  каждое полугодие

В декабре прошлого

года в Москве был под-

писан протокол о сот-

рудничестве . между

Минлегпромом СССР,
в/о Лицензинторг и

французской фирмой
«Пьер Карден». По
приглашению         этой
фирмы наш корреспон-

дент побывал недавно

в Париже.

С АМЫМ известным в мире фран-
цузом после "fi e Голля» назвал
недавно один парижский ежене-

дельник Пьера Кардена. В этом опреде-
лении бесспорно есть доля, журналистско-
го преувеличения, но вместе с тем в
нем — признание международного авто-
ритета знаменитой фирмы, поддержи-
вающей деловые контакты с 97 странами.
Миллионы мужчин и женщин в разных
уголках земли уже давно оценили элегант-
ный стиль костюмов, рубашек, платьев,
галстуков и ремней «от Кардена». В ско-
ром времени получат эту возможность и

советские покупатели.
Главная «лаборатория идей» (так в Па-

риже называют знаменитые дома моделей)
фирмы «Пьер Карден» расположена в пя-
тиэтажном здании по улице Фобур Сент-
Оноре. В кабинете Кардена строгая, дело-
вая обстановка. На стеллажах — образцы
изделий, выпускаемых по разработанному
фирмой дизайну, : и, конечно, папки с
досье по разным странам.

На корешке . одной из- них натгисано:

СССР.
Перед отьездом в Париж мне задавали

много вопросов о Пьере Кардене,, и я
прежде всего попросила его рассказать, о
себе и об истории создания его фирмы.

— Родом я из Венеции, *—, сказал
он.. — Во время первой мировой войны
наша семья разорилась, и родители вы-
нуждены были покинуть родину. Сразу
после окончания .школы я устроился ста-
жером к одному лионскому портному.\/

Затем Карден перебрался в Париж. Си
С улыбкой рассказывает о предскагзн;:м
одной знакомой гадалки,    которая напро-

рочила ему блестящее будущее и снабди-
ла рекомендательным письмом к одному
из сотрудников фирмы «Пакен», В те вре-
мена это был самый знаменитый дом мо-
делей в Париже.

Работая у Пэкена, Карден делал кос-

тюмы для кино и театра, в частности для
фильма «Красавица и зверь» с участием
Жана Марэ, потом перешел к Диору, тог-
да только открывавшему свой модный са-
лон.. Карден был первым служащим, наня-
тым Диором, и- одним из непосредствен-
ных создателей «нового облика послево-

енного человека».
Первая самостоятельная коллекция мо-

делей Кардена была предназначена для
молодежи. Мапенький салон моды на чер-
даке, (удачная находка для периода увле-
чения экзистенциализмом) и экстравагант-

ная коллекция понравились публике, о

них писала пресса, но подлинный успех
пришел в конце 50-х годов,, когда Карден
начал делать мужскую одежду.

— До того времени в мужской моде

задавали тон Англия и Италия, их модели
и ткани считались непревзойденными, —

рассказывает Карден.—Французы же в 'те
годы одевались довольно плохо. Я решил
полностью . изменить "внешний , облик муж-
чины. Подготовленная мною коллекция
привлекла большое внимание. Не нужно
забывать, что в те времена еще не су-
ществовало ни модных журналов для муж-

чин, ни манекенщиков. Мне пришлось об-
ратиться во все парижские университеты

с просьбой прислать студентов для пока-

за моделей. Демонстрация состоялась.

Модели были необычны, экстравагантны,

некоторые просто забавны. На следующий
день о них писали все газеты. Я получил
лицензию и стал торговать ею,- 'то есть
продал свое имя ' фабрикантам Франции,
Америки, Англии и других стран. .

Лицензии — основной источник дохода
фирмы, которая сегодня торгует_нетй.ль-

ко-моделями од ежды', но" и дизайном о.те-

УСлёй, магазинов, ресторанов. Марку «Пьер
^Карден» и «Максиме» (последняя также

теперь принадлежит Кардену) можно уви-
деть сегодня'на упаковке продуктов пи-

тания, посуде, мебели, парфюмерных и.

многих других товарах в разных, странах

мира. 860 фабрик мира имеют право на

воспроизведение моделей и дизайна Кар-
дена.   ■    I

Но сам Карден своей главной победой
считает реализацию идеи. «прет-а-порте»—

моды на готовое платье для массового по-
требителя. Сегодня готовое платье, произ-

водится во всех странах мира, но тогда,

в середине 50-х годов, Карден совершил
своего рода ' революцию в моде, где до
этого господствовала «от кутюр» — изыс-
канные, дорогие модели, доступные лишь
элите. Карден первым начал делать се-
рийную одежду из недорогих тканей.

Профсоюз парижских модельеров

(«Шамбр сендикаль») вначале был даже

шокирован такой профанацией парижской
моды и потребовал, чтобы Карден выше/г*
из его состава.. Однако успех .^«прет-а-.,

"--яордасдо, Франции и других странах при-
нес парижскому модельеру не только^но-'

j.e огромные прибыли, но и популярность.

Делать массовую одежду стало престиж-

но, и многие модельеры последовали при-

меру Кардена.
-^Теперь все понимают, что на дорогих

платьях много не заработаешь, — говорит

мой собеседник. — Они создаются . для
узкого круга 'людей. А мы. живем в эпоху
готовых изделий, а значит, и готово-

го платья. Сегодня это жизненная необ-
ходимость для миллионов людей, которые

хотят одеваться модно и современно, но

' ограничены во, времени и средствах.

. Несколько слов о том, как работают
магазины, торгующие товарами с маркой
фирмы «Карден». В Париже существуют

разные категории таких магазинов: в од-

них продаются сверхмодные и очень До-
рогие изделия, другие — представляют

собой промежуточное звено между, «от

кутюр» и «прет-а-порте», и, наконец, ма-
газины' готового платья, где продается
одежда серийного производства. Во мно-

гих магазинах имеется маленькая швейная
мастерская. Если покупателю нужно уко-

ротить рукава или брюки, подогнуть по-

дол, перешить пуговицы и т. д., эта рабо-
та выполняется либо в его присутствии,

либо в течение одного-двух часов. Другое
немаловажное удобство — наличие в том
же магазине полного набора аксессуаров,

необходимых для того, чтобы дополнить

наряд. «Клиент может прийти сюда,

чтобы купить одну какую-то вещь, и при

желании уйти одетым с ног до головы во

все новое», — шутливо комментирует уп-

равляющий магазином.

Так торгуют не только в магазинах-

.одежды. Например, в^ цветочном магазин е

I ^ирмы «Карден* вам предложат красиво"
^'составленный букет, подходящую для него

вазу, продемонстрируют образцы укра-

шенных цветами интерьеров. А если вы

устали, вы можете отдохнуть в чайном са-
лоне, где вам подадут чай. и познакомят с

рядом изделий, выпускаемых фирмой.
Известно, что постоянный' поиск новых

форм и методов торговли во многом дик-

туется законами капиталистической кон-
куренции. И «психологическая атака» на

потребителя, в которой принимают участие

печать, кино, телевидение и другие сред-

ства информации,' бесспорно, приносит

. , свои плоды.
Однакоутиг отмечает в последнее вре-

мя французская печать, дорогая фирмен-
ная одежда котируется все меньше. Мо-
да, предназначенная для узкого 1 круга по-

требителей", в силу самой своей природы

ограничивает возможности бизнеса. В этой
ситуации' арижские модельеры ведут себя
по-разноф У, Одни закрывают нерентабель-
ные магЪм.лны, другие продают иностран-

ным пред |ринимателям лицензии, дающие

право использовать их имя. В результате

более половины    одежды    на    прилавках

Франции — импортного производства. А
французские    названия фирм далеко    не

всегда означают, что их хозяева — фран-
цузы.  Фирма «Курреж» фактически пере-

шла в руки японцев, «Ги Аарош» откупи-

ли    англичане,    «Бальмен»    принадлежит

канадцам. Но как бы то ни было, эти тре-

вожные симптомы пока еще не отразились

на репутации парижской моды   в   целом.

Престиж ее по-прежнему велик, и, судя по

оживлению,    царившему на   международ-
S   ном салоне - мужской одежды, открывшем-
\ ся в эти дни в Париже,   наверное,    рано

) «проливать слезы» по поводу ее   былого
'   величия.

В лабиринте павильонов   этой   ярмарки
легко заблудиться. По нескончаемым про-

ходам  мимо    бледнолицых манекенов ■ и

суетящихся бизнесменов  пробираемся'    к

павильону Кардена.
Представленные здесь модели тяготеют

к классической линии . и строгой элегант-

ности. Глядя на эти совершенные творе-

ния швейного искусства, я невольно вспом-
нила приводимые в печати данные о фран-
цузском потребителе. По сравнению с

другими, странами Европы, во Франции
мужчины реже всего обновляют свой гар-

дероб. Француз меняет пальто раз в де-

вять лет, куртку — раз в восемь лет, ко-

стюм — раз в пять лет.

Поэтому участие в подобных ярмарках—

дополнительная    возможность    расширить

.рынок сбыта путем    заключения   контрак-

тов с торговыми    фирмами других  стран.

Мне удалось побеседовать с рядом
предпринимателей, работающих по лицеи- .

зиям Пьера Кардена. Некоторые из них —

в1 прошлом служащие фирмы. Сегодня же

они сами производят товары по предостав-

ленной им лицензии.

Я поинтересовалась, что думают пред-

приниматели о возможности торговли со

странами социализма, с которыми они до

сих пор- не вступали в деловые контакты.

Ггн Кюкье — практически единственный
производитель ' галстуков на внутреннем

рынке Франции. «Мы сами создаем ди-

зайн, сами выпускаем продукцию и сами

ее продаем», — рассказывает он,. По его

мнению, «торговля с соцстранами — дело

чрезвычайно полезное для всех, и не толь-

; ко с коммерческой точки зрения. Это пре-
красная возможность для обмена опытом,

мастерством, возможность узнать больше
о другом народе, лучше понять его. Рас-
пространяясь по всему миру, мода одно-

временно сближает людей, создает у них

г ощущение общности».
Один из- директоров Пьера Кардена,

отвечающий за выпуск . костюмов, кур-

ток, рубашек, Ж. -К. Бонфис убежден,
что у сотрудничества западных ф^рм
с социалистическими партнерами, боль-
шое будущее, «О сотрудничестве у
нас говорят сейчас очень много. Ре-
путация ' соцстран на мировйм рынке

явно растет, и для нас это чрезвычайно
важно. Мы видим, что люди интересуются

соцстранами, хотят, больше знать о них. '

что, несомненно, может стимулировать на-

ши деловые контакты».

ВОТ   ЧТО    говорит    об. этом Пьер
Карден:

— Когда     стало    ' известно,    чтг

мы      собираемся     начать    переговоры    ■

советскими  партнерами,  многие  говорили

;%йв&*1'3^

мне, что русские никогда по-настоящему
не заинтересуются парижской модой. Но
я-то знаю вашу страну с 1964 года, свои-

ми глазами наблюдал фантастические пе-

. ремены в экономике, культуре. Я не сом-

невался, что сейчас, когда проблемы
страны решаются не изолированно, а в

мировом масштабе, советское руковод-

ство может по-новому подойти и к такой
проблеме, как одежда людей. И не ошиб-
ся. Контракт был заключен. Наши пере-

говоры с советскими партнерами прохо-
дили четко и слаженно. И хотя пока еще

мы ведем дела на административном

уровне, я могу. сказать, что наше сотрут;

ничество развивается успешно. Контрак!
предусматривает разработку фирмой
«Пьер Карден» коллекции моделей одеж^)
ды для советского производства, то еспг

конструирование, подготовку технических\
данных, соответствующих разным разме-Д
рам и тканям. Мы уже получили ткани \
для изготовления образцов, которые

должны быть готовы через месяц. По ус-

ловиям контракта эти модели будут об-
новляться каждые полгода. Вторая часть

соглашения касается оборудования части

магазина Минлегпрома в Олимпийской
деревне. Мы делаем дизайн для этого ма-

газина, участвуем в его техническом ос-

нащении. Там предполагается продавать

одежду,, котррую будут выпускать совет-

ские фабрики по нашей лицензии. Короче
говоря, наша совместная работа набирает
темпы».

Сейчас' в Советском Союзе модернизи-
руются двадцать семь предприятий легкой
промышленности. Ведутся переговоры о

переоборудовании части из них в сотруд-

ничестве с крупнейшими французскими
фирмами. Их. представители уже побывали
на этих фабриках и внесли свои техниче-
ские предложения.

Пока еще рано судить о результатах.

Hoi уже имеющийся у нас опыт совмест-

ной работы с французской фирмой «Ве-
стра», принимавшей участие в. модерни-

зации ряда советских фабрик, по мнению,
обеих   сторон,    оказался   плодотворным.

—  А будет ли происходить непосредст-

венный обмен опытом между модельера-

ми?
—  Как я уже сказал, мы обеспечиваем

техническую разработку моделей, лекала,

советы в подборе тканей. Советские тка,-

ни, на мой взгляд, хорошие, хотя нови-
нок,, таких, как в Италии или во Франции,
у вас пока нет. Но проблема красивой
одежды — это прежде всего проблема
вкуса, искусства цветовых сочетаний и

форм. Мы готовы поделиться нашими

знаниями в этой области. Кроме того, я

думаю, что мы могли бы помочь в непос-

редственной подготовке советских спе-

циалистов в наших ателье.

—  В своих интервью вы не раз гово-

рили, что мода — это часть культуры,

часть общественной жизни. Что вы име^

ли в виду?                   .                       ^-

—  Я убежден, что' мода — чрезвычайно
важное средство коммуникации.  Постоян^-,

■но обновляясь,   она  кочует по  миру,   не

зная границ, обьединяя людей. Мода мо-

жет многое. рассказать о стране и ее на-

роде.  Интернациональное значение моды,!
на мой взгляд, бесспорно.                     i—-"

—  Г-н Кзрден, вы уделяете большое
■•■;:':'!'■'? развитию культурных связей
■■: •■••:'./•.'/ С&рзкцней и . СССР, выступая не

только как эмиссар парижской- моды, но

лт\шяшшптУ!ИП\1ЯМКШШЛМЛ шйкяа

. Пьер КАРДЕН в своем парижском

ателье.                            ф 0 то И. ТАНАТД

и как продюсер. В Париже- вы создали

культурный центр, ныне очень популяр-

ный не только среди французских, но и

среди зарубежных деятелей культуры.

Расскажите об этой стороне вашей дея-

тельности.

— «Эспас Карден», о котором вы сей-
час упомянули, существует уже много

лет. Здесь в одном здании объединены
театральный зал, кинозал, помещения для

выставок, ресторан. Мы показали более
600 .спектаклей. Постановка 150 из них

осуществлена непосредственно в нашем

центре. Здесь гастролируют зарубежные
труппы; актеры, танцоры, проводятся фе-
стивали молодежного искусства. У нас

выступала Майя Плисецкая, гастролиро-

вал Театр имени Ленинского комсомола

со спектаклем «Юнона» и «Аво,сь». Нака-
нуне этих гастролей нас пытались запу-

гать, говорили, что в театре непременно

взорвут бомбу. Но, как вам известно, гаст-

роли состоялись и прошли с большим
успехом. Меня это очень радует. Я иск-

ренне хочу, чтобы русские и французы
лучше узнали друг друга. И нам особен-
но интересен сегодняшний день вашей

страны, ваше современное искусство. Мы
восхищаемся советским балетом, цирком,

фольклорными ансамблями, но, на мой
взгляд, этого сейчас недостаточно. Хоте-
лось бы увидеть новые спектакли, новое'
поколение артистов. Необходимо, чтобы
на Западе люди могли составить объек-
тивное мнение о вашей жизни и культу-.'
ре. Ведь не секрет, что непонимание,

предвзятость, с которой у нас судят о

Советском Союзе, в значительной, мере

подогреваются средствами массовой ин-

формации-, определяются политическими

.позициями журналистов. Меня нельзя на-

звать поклонником коммунизма, но, мне

сажется, не следует закрывать' глаза на

эеальные достижения вашего народа, ст-

озываться от коммерческих и культурных

'контактов. В развитии наших связей все

мы заинтересованы в равной мере.

Валентина ЖУКОВЛ,
спец. кпрр. «ЛГ»

ПАРИЖ— МОСКВА


