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Реклама: классная и классовая
В СЕ для фронта!», «Кре-

пить               профсоюзы»,
«Врангеля — вон!», «На

помощь Донбассу!» — краски
и слова «Окон РОСТА» кричат
со стен музейного зала, они не
потускнели, не выцвели, голос
агитатора, горлана, главаря
Владимира Маяковского все
так же звонок и ясен.

Тихой змейкой течет экскур-
сия вдоль стендов музея, и вот
уже рекламные плакаты о сос-
ках и дешевом хлебе, подсол-
нечном масле и галошах... После
раскаленных обложек книг, на-
чинающих экспозицию, плака-
тов, афиш вечеров и диспутов
здесь и наступить бы желанной
разрядке — соски да галоши,
какой уж тут пафос...

Куда там! Реклама «стреляет»
еще вернее, изобретательнее.
Цветом, шрифтом, продуман-
ным расположением строк. И
каких строкі Пусть известных
еще со школьной скамьи, но
все равно небывало свежих,
ошеломляющих           прицельной
точностью, веселым азартом,
безупречной и мастерской
«сделанностью».

Реклама галош Резинотреста
давно уж стала хрестоматий-
ной, но мы порой все же не за-
думываемся, отчего она ТАК
запоминается, ТАК вписывает-
ся в образ тех лет?

«Трехгорное пиво выгонит
вой ханжу и самогон. Мос-
сельпром».

Репортаж из музея

В. В. Маякоккою
- ...... •

«Печать наше оружие», а
внизу конструктивный рису-
нок — он же подпись рекламо-
дателя — «Оружейный завод
і.іос полиграф».

Краткость, изящество и яв-
ственная ПОЛИТИЧЕСКАЯ ОК-
РАСКА  — не тут ли секрет?

«Реклама — промышленная,
торговая агитация.., — напишет
поэт позже. — Мы не должны
оставить это оружие в руках
нэпача, в руках нэпача-иност-
ранца, в СССР все должно ра-
ботать на пролетарское благо».

И работало, да еще как!
На коробке печенья даже без

разбивки «лесенкой» — места
мало!  — такие вот строки:

Было Зебре горячо
Бегать только  в Африке,
А теперь ее печет
Моссельпром  на фабрике
Поглядев на Зебру ту,
Меньшевик досадует:
Не с него ли красоту
Сняли  полосатую

И реклама классная, и мень-
шевичок свое получил: он же
не черный, не белый, а «так» —

и вашим, и нашим — полоса-
тенький!

Нужно было вытеснить с рын-
ка нэпача-частника — такая за-
дача стояла тогда перед социа-
листическим сектором. В 1923—
1925 годах поэт сделал около
трехсот рекламных текстов.
Они печатались в газетах и
журналах, на конфетных эти-
нетках, рекламных плакатах и
листовках. Привычно засучив
рукава, Владимир Владимиро-
вич работал для Моссельпрома
(этот трест объединял пищевые
предприятия столицы), ГУМа,
Резинотреста,  Мосполиграфа.

Большинство этих работ Мая-
ковский графически оформлял
сам, некоторые сделаны вместе
с его давним другом художни-
ком А. Родченко.         Интересно,
что на Парижской выставке
1925 года и тот и другой были
награждены дипломами именно
за  свои   рекламные  работы.

И еще одна любопытная де-
таль: в Америку Маяковского
«впустили» не столь в качест-
ве поэта или газетчика, но и
как... представителя рекламно-
го отдела Резинотреста. Прак-
тичным американцам так было
и понятнее, и проще.

* * *
«Несмотря на поэтическое

улюлюканье, считаю «Нигде,
кроме как в Моссельпроме»
поэзией самой высокой квали-
фикации».

Время подтвердило эти слова
поэта.

В.   ВИШНЯКОВ.


