
Модные новости
с

трига с «NINA RICCI»
в черешневом лесу
На первом этаже Петровского пассажа открыт магазин 

известнейшего парижского Дома

Таков мужчина от «Нина Риччи» 
(коллекция «Риччи-клаб»)

Магазин “Нина Риччи» в Петровском пас- ЖЛ 
саже - первыСТ іГМбСкве, представляющий 
фирму-создателя высокой моды. Однако, 
разумеется, здесь будут продаваться кол- ХЛМ 
лекции готового платья, которое по- /ЗНН 
французски называется прет-а-порте.
Напомним, что, собственно, высо- 
кая мода вообще не может быть ‘
предметом продажи в магази- 
нах, ибо одежда «оі купор» 
всегда делается на заказ.

Честью иметь магазин ^^^Я^ЯЯЯЛ 
«Нина Риччи» Москва обя- Я/^Я^ЯЯЯЯв^ 
зана галерее «Боско ди
Челеджи» (что в переводе с ;
итальянского звучит как «че- > і
решневый лес»). Господин \ яИДНЦИш / Я 
Михаил Куснирович, предела- \ / Д
влявший галерею на пресс- \ , Яш > Я 
конференции по случаю открытия X 
магазина, заявил, что воспринимает Я,
Дом «Нина Риччи» как прекрасную 
даму, за которой «Боско ди Челед- хЗ 
жи» усиленно ухаживает и добилась 
уже некоторого расположения. Однако интрига 
сейчас в самом разгаре, и господин Куснирович не 
стал раскрывать сути всех сюрпризов, которые 
ждут покупателей в новом магазине.

На вопрос, а кто, собственно, ожидается в каче­
стве покупателей (если учесть, что блузка здесь

стоит от 600 долларов, а шерстяной костюм от по­
лутора тысяч долларов), журналистам ответили, что 
отечественный покупатель непредсказуем. В то же 
время у «Боско ди Челеджи» уже есть 

целый ряд дорогих магазинов, 
и опыт подсказывает, что 
круг покупателей магазина

■ЖЖ «Нина Риччи» явно не огра- 
ничится семейной четой Ека- 

ЯеЯ' терина Максимова — Влади- 
> мир Васильев, которых

традиционно считают 
гЧ г) главными русскими 

Т * і ДРУЗЬЯМИ Дома вооб-
ще и его главног° ХУ’ Я АѴІШ дожника Жерара Пи- 

у/у. пэра в частности.
Изысканный ин- 

X терьер нового мага- 
зина во всех своих 

іш/едЖУЗдВь-ьЖ деталях тщатель- 
™но подогнан под 
Иу/и\ ЖЖДфЕш каноны, уже 
В/ІИ \ мпМдіЖ- практикуемые 
ч О» 1 “Ниной Рич'у ЛИК ’ «м ЖжМЦЖ чи» во мно-

X гих горо­
дѣ пах мипа

В магазине представле­
ны женская и мужская 
осенне-зимние коллекции 
1994/95 года, а также мно­
гочисленные аксессу­
ары: платки, галсту­
ки, пояса, украше­
ния.

Марка «Нина 
Риччи» тради­
ционно славит­
ся роскошны­
ми свадебны­
ми платьями. 
Однако мос­
ковским бо­
гатым невес­
там не по­
везло - в 
Пассаже та­
ких платьев 
не будет. 
Зато же­
нихи ку-

такие помещения физически но сущее і ну 
ют, так что подгонки станут определен 
ной проблемой.

Дом «Нина Риччи» 
создан в 1932 году в 
Париже итальянкой, 
давшей ему свое 
имя. Один из 
символов 
французского вкуса. 
В 1987 году 
коллекция Жерара 
Пипара для «Нина 
Риччи» получила 
«Золотой наперсток». 
Особенно популярен 
у коронованных особ, 
и особенно на 
арабском Востоке. 
Как и многие 
парижские Дома, 
переживает сейчас 
не лучшие времена, 
что стимулирует 
поиск новых рынков.

\ дах мира. Не обош- 
Л лось, правда, без

поправок на рос­
сийскую действи- 
тельность. От 

г традиционного 
к роскошного 
Ж ковра на полу 
" вынуждены 

были отказать-

пить смокинг могут 
запросто.

В заключение 
пресс-конференции 
было сообщено, 
что ценр мос 
ковского мага­
зина “Нина 
Риччи» 
и д е н -

Слава Дома «Нина Риччи» 
рождена коллекциями высокой 

моды.

ся — московская круглогодичная грязь остается пе- тичны парижским, но
чальной реалией. Не будет в магазине и традици- зато чуть ли не в три раза ниже токийских.
онной комнатки-ателье. В них принято подгонять Светлана КОМИССАРОВА
при необходимости вещь под клиента. В ПаСсаже


