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• БОЕВОЙ ДУХ

РУССКИЙ ОЛОВЯННЫЙ СОЛДАТ 
- САМЫЙ СТОЙКИЙ В МИРЕ!
Все коллекционеры земного шара не упускают шанса заполучить 

в свои руки питерских чудо-богатырей
НАСТОЯЩИМ триумфом пи­

терских оловянных солдати­
ков завершилась недавняя 
международная выставка во­
енно-исторической миниатю­
ры, проходившая во Фран­
ции. Россию представляли две 
питерские команды. Первен­
ство выиграли ребята из «Рус­
ского витязя»: все шесть при­
везенных на выставку фигу­
рок получили призы, среди 
них четыре «золота» и самая 
престижная награда - гран- 
при. Второй питерской коман­
де достались одно «серебро» и 
одна «бронза». Корреспон­
дент «Смены» встретился с ди­
ректором «Русского витязя» 
Андреем Арсеньевым.

Любимая забава 
человечества

С каких времен человечество 
начало играть в солдатиков - не 
известно. Наверное, с тех же са­
мых, когда начало воевать. Фи­
гурки воинов находили в гробни­
цах фараонов и китайских импе­
раторов. За все время своего су­
ществования игрушечная гвар­
дия была бумажной, пластико­
вой, оловянной, фарфоровой и 
бог еще весть какой. Размещали 
солдатиков и на шахматной дос­
ке, и на столах военачальников. 
Фигурки воинов любил выстраи­
вать в шеренгу знаменитый пол­
ководец Суворов. Играл в них и 
Наполеон. Но их положение обя­
зывало - сначала на столе помес­
тить войска, а потом уже на поле 
битвы. Настоящими коллекцио­
нерами были писатели Гете, 
Уэллс, Франс и, конечно, автор 
«Стойкого оловянного солдати­
ка» Андерсен.

Андрей Арсеньев движет свои полки на Запад

Еще в недавнее время свои 
бои проходили в каждом втором 
дворе. Мальчишки обменива­
лись солдатиками, выкупали их, 
на них спорили. Увидев в прода­
же новинки - коричневых индей­

цев и ковбоев, - малыши устраи­
вали родителям истерики. По­
купка одного такого загранично­
го солдатика на неделю проби­
вала брешь в бюджете средней 
семьи.

- Мы же, продавцы, делали 
большие по тем временам день­
ги на продаже как наших, так и 
заграничных оловянных фигурок, 
- делится воспоминаниями Анд­
рей Арсеньев, когда-то стоявший 
на рынке с самодельными оло­
вянными солдатиками. - К при­
меру, на одного проданного пе­
шего российского солдатика в 
80-е годы можно было купить три 
буханки хлеба. За неделю я мог 
заработать примерно 150 руб­
лей, тогда как моя месячная 
зарплата как инженера- 
конструктора на питерском заво­
де была 300 рублей.

Сначала Андрей с помощью 
солдатиков просто подрабаты­
вал. Потом стал заниматься 
«войнушкой» вполне серьезно, 
собирая вокруг себя художников, 
литейщиков, историков. Впосле­
дствии все это и вылилось в 
собственный бизнес. Только те­
перь Андрей уже не мастерит 
сам солдатиков, да и фигурки из­
менились - теперь это объемные 
композиции, раскрашенные во 
все цвета радуги.

Современные детишки уже не 
играют в солдатиков. Их замени­
ли компьютерные игрушки. Но 
бизнес от этого ничуть не пост­
радал. Сегодня солдатиков поку­
пают далеко не бедные взрослые 
дяди и тети.

Игрушки 
для элиты

Сейчас в Санкт-Петербурге 
насчитывается 15 фирм, занима­
ющихся производством оловян­
ных солдатиков. Но самой авто­
ритетной еще с 1989 года, по 
признанию экспертов всего ми­
ра, считается компания «Русский

витязь». Солдатики Арсеньева - 
это маленькие произведения ис­
кусства. Они выставлены в музе­
ях, в них играют коллекционеры, 
короли, министры, президенты и 
олигархи многих стран. Это нас­
только дорогое увлечение, что 
Андрей не желает разглашать 
имена владельцев своих солда­
тиков. 1

- Основной наш потребитель 
проживает на Западе, - говорит 
Арсеньев. - Там сложились мно­
говековые традиции коллекцио­
нирования этих фигурок. У нас 
же в России все это только еще 
начинается.

Больше всего желающих при­
обрести питерских солдатиков 
живет в Штатах. Самые распро­
даваемые типажи - западноев­
ропейские рыцари времен сред­
невековья (Западная Европа 
просто воспитана на этих обра­
зах), древние римляне и их вра­
ги, фигурки наполеоновской 
эпохи.

Хуже всего «расходятся» наши 
спецназовцы, а красноармейцы 
и чекисты были популярны лишь 
в начале перестройки. Жаль, но 
русские персонажи не в почете 
даже в России. За исключением 
знаменосцев, на флаігах которых 
красуется икона, - эти фигурки 
уже стали своеобразным симво­
лом России.

Еще одна примета времени - 
сегодня солдатиков часто поку­
пают не для игры в войну, а для 
психологической разгрузки. По­
любуется гражданин после труд­
ного рабочего дня на фигурку ка­
кого-нибудь японского самурая, 
и мир вокруг становится прекра­
сен...
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