
Американцы добились 
победы над «Сталинградом»

Старый голливудский «ужастик» поставил подножку 
„, /) европейскому суперколоссу > 
мотрели «Сталинград»?»— спросил меня торго- вую неделю свс—«Вы уже смотрели «Сталинград

вец газетами, у которого я ежедневно покупаю толстую пач­
ку свежей прессы. Я видел этот фильм. «Правда — впечатля­
ющее зрелище?». Я согласился с мсье.

Эльмар ГУСЕЙНОВ

Большинство зрителей — мо­
лодежь, как правило, из небога­
тых предместий больших городов. 
Она-то и виновата в прокатном 
провале картины Жан-Жака Ан­
но «Сталинград. ТВраг у ворот». 
Между тем французские продю­
серы и прокатчики, судя по всему, 
сильно рассчитывали на успех.

За первую неделю проката 
эпопею, посвященную знамени­
той битве на Волге и состязанию 
двух снайперов, немца и русско­
го, во Франции посмотрели 382 
тысячи человек. При очень боль­
шом количестве запущенных в 
прокат копий — 463 — это соста­
вило 825 зрителей на каждый ки­
нозал. Показатель, который 
французские критики считают 
ниже минимально необходимо­
го уровня в 1000 зрителей для 
картины с такими затратами на 
производство и рекламу.

А в лидеры французского 
проката на этой неделе вышел 
старичок «Экзорсист». Фильм 
ужасов не первой свежести 1974 
года в новой версии — 11 допол­
нительных минут, не вошедших 
в первоначальный вариант, — 

собрал 621 тысячу зрителей за 
первые 7 дней показа.

Почему «Сталинград» сорвал­
ся в самом важном для него, 
французском прокате, специа­
листы пока объяснить не могут. 
Анно — один из самых кассовых 
режиссеров местной киноиндус­
трии. Его фильмы «Медведь» 
(1988) и «Имя Розы» (1992) со­
брали соответственно 9 и 5 мил­
лионов зрителей при демонстра­
ции во Франции. На «Сталин­
град» продюсеры потратили не­
виданную для европейского ки­
но сумму — 70 миллионов 
долларов. Рекламная компания 
была суперагрессивной' Сюжет 
— масштабное батальное полот­
но — теоретически является 
очень Привлекательным для зри­
телей. И все-таки состаривший­
ся американский «Экзорсист» 
побил новое чудо французского 
кинематографа по всем статьям.

В том, что прокат «Сталин­
града» сорвали американцы из 
«Уорнер Франс», никто не со­
мневается. Местный кинорынок 
не резиновый, и если вам не уда­
лось захватить зрителей в первые 
3—4 недели проката, дальше по­
сещаемость лент идет обычно на 
спад. Так вот, «Экзорсист» в пер­

вую неделю своего повторного 
проката приобрел 20 процентов 
всего зрительского рынка Фран­
ции. «Сталинград» сделал все, 
что мог, освоив 12 процентов ау­
дитории. Он, видимо, так и не 
выйдет на уровень предыдущего 
фильма Анно, «Семь лет в Тибе­
те», который собрал 2,8 миллио­
на зрителей в прокате на родине.

Сам Анно в обсуждении при­
чин относительной неудачи сво­
ей картины пока не участвует. За 
день до выхода картины на экра­
ны во Франции режиссер отбыл 
в мировое турне, цель которого 
— рекламная раскрутка «Ста­
линграда». Он вернется в Париж 
только в конце апреля, когда по­
править уже ничего не удастся.

Успех пронафталиненной 
американской ленты в целом со­
ответствует пристрастиям фран­
цузского зрителя. Большая часть 
зрительской аудитории в стране 
предпочитает Голливуд. «Класси­
ка фильмов-ужасов, он покорил 
юнцов, которые его никогда не 
видели, а также тех, кого заинте­
ресовали не вошедшие в фильм 
сцены» — написал об успехе «Эк- 
зорсиста» журнал «Французский 
фильм». Этим объяснением, оче­
видно, и придется утешаться со­
здателям «Сталинграда», кото­
рые вряд ли смогут вернуть за­
траченные на эту картину огром­
ные деньги.

Париж


