
ф колбасный цех

Куры Винокура, сушечки с кваском
Благословенна та страна, в которой пародист может стать производителем

Выскажу субъективное мнение: 
Владимир Винокур в последнее 
время утратил былую популяр­
ность. Казалось, что он намеренно 
придумывает всякого рода ухищре­
ния, дабы возродить к себе инте­
рес. Он, правда, не женился на мо­
лоденькой - громко и скандально, 
не делал других заведомо эпатаж­
ных шагов, но неоднократно прини­
мал участие в многолюдных тусов­
ках, устраивал какие-то мероприя­
тия совместно со своим верным 
другом Львом Лещенко. Недавно 
вышла книга Владимира Винокура 
“Артист - это навсегда”. И вдруг на 
московских автотрассах появились 
рекламные щиты с изображением 
артиста, где он в белом костюме, 
красной бабочке - вполне концерт­
ный вариант, а за спиной - поля и 
долы, колбасные и хлебобулочные 
изделия, бутылки спиртного. И над­
пись: “Продукты от Винокура”, тор­
говая марка “Винокур”. Как расска­
зывал сам глава, а вернее, прези­
дент ЗАО "Винокур-холдинг" Вла­
димир Винокур, его собственная 
четырнадцатилетняя дочка, впер­
вые увидев такой щит на москов­
ской улице, решила, что это рекла- >s. 
ма концерта. Ан нет, Винокур встал о 
на путь многих своих коллег. Как о 
известно, Александр Ворошило от-1 
крыл колбасный цех и преуспел на =1 
этом поприще. У Лаймы Вайкуле g 
салон “Лайма-Люкс” в Риге и косме- ©

тическая линия. Алла Пугачева не­
когда выпустила духи “Алла”, а те­
перь производит обувь под маркой 
“Эконика & Алла Пугачева”. Свои 
рестораны имеют Сергей Газаров, 
Анна Самохина, Александр Збруев. 
Антон Табаков занят делами ноч­
ного клуба, а Дмитрий Харатьян - 
лицо клуба “Кино”.

Все мы люди разные и по-разно­
му относимся к коммерческим та­
лантам наших артистов, по-разно­
му относятся и коллеги, кое-кто 
осуждает, а Лещенко с Кобзоном 
благословили. А чего тут, собствен­
но, осуждать и обсуждать?

Возьмем случай Винокура. Пред­
ки его, как выяснилось, занимались 
виноделием, имели заводик. Да и 
фамилия говорит сама за себя. Сам 
Владимир Винокур - человек изве­
стный. Ему не нужно, подобно Дов­
ганю, вкладывать огромные деньги 
в раскрутку собственного имени. А 
без этого пробиться в люди отече­
ственному производителю сложно. 
Винокур заявляет, что в таких ус­
ловиях, когда за имя бороться нет 
нужды, встает задача иная: убе­
дить потребителя в том, что пред­
ставляемый товар - качественный. 
"Худеть мне теперь нельзя, - гово­
рит Винокур, - иначе люди подума­
ют, что я не ем свои продукты, и не 
станут их покупать. И сам теперь 
буду есть колбасу, хотя я и не люб­
лю ее”.

Есть и еще одно любопытное 
обстоятельство. Существует Те­
атр пародии Владимира Винокура 
(он там худрук) - учреждение го* 
сударственное, однако ни копей­
ки дотации от Министерства куль­
туры оно не получает. Что прика­
жете в данной ситуации делать? 
Идти по миру? Сам Владимир Ви­
нокур утверждает: “Спонсорство, 
меценатство перестало быть мод­
ным. Я не хочу ходить С протяну­
той рукой. Не хочу и министерской 
дотации. Я сам ее возьму”. Трез­
вый подход.

Но вернемся к особенностям но­
вого дела Владимира Винокура. 
Чем он руководствуется, избирая 
те или иные варианты, определяя 
партнеров? К примеру, он любит 
чувашское пиво. Отсюда и ассор­
тимент: пиво “Рыбацкое”, “Охотни­
чье”, “Хорошее” под маркой Вино­
кура, произведенное совместно с 
Чебоксарской пивоваренной фир­
мой “Букет Чувашии”. Договор о 
сотрудничестве уже подписан. Ви­
нокур предпочитает водку "Дов­
гань”, а также курскую (сам он ро­
дом из Курска). С курскими произ­
водителями работа предстоит, а 
пока выпущена партия совместно 
с домодедовским заводом “Род­
ник 777”, получившая завлека­
тельные наименования: "С перчи­
ком”, “Беленькая", “С хлебушком”, 
“Запевай". Товарный вид очень да­

же впечатляет. На каждой буты­
лочке - Владимир Винокур. Но это 
только пока. Впоследствии его ли­
цо исчезнет с товаров, останется 
только имя. Помимо вышепере­
численной продукции, выпущена и 
другая: минеральная вода, газиро­
ванные напитки, квас, подсолнеч­
ное масло, нарезки мясных дели­
катесов, красной и белой рыбы, 
сушки, баранки, пряники, овсяное 
печенье (совместно с кировским и 
владимирским хлебокомбината­
ми). Скорее всего, появятся и куры 
от Винокура. Как видим, ассорти­
мент внушительный, а ставка сде­
лана отнюдь не на заграничных 
производителей. И реализация бу­
дет производиться не только в 
Москве, но и во многих других го­
родах.

Разработчики проекта надеют­
ся, что уже через полгода можно 
будет говорить о самоокупаемости. 
При этом предполагается устано­
вить цены ниже средних (знаю, что 
подсолнечное масло будет стоить 
17 рублей), открыть магазины для 
пенсионеров с пониженными цена­
ми - это уже идея восьмидесяти­
летней мамы Владимира Винокура, 
которая очень волнуется за сына и 
приговаривает: ‘Ты же не умел ни­
когда заниматься бизнесом".
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