
лаконы духов и женщины - больше в роликах Ив Сен-Лорана ничего не было.

Маша Кузьмина
Жан-Мари Бурсико - единственный 

в мире коллекционер рекламных роли­
ков. В его собрании около полумиллио­
на материалов, и ежегодно он получает 
для просмотра 25000 новых произве­
дений рекламного искусства.

ЧТО РЕКЛАМА - ЭТО ИСКУССТВО, ТЕПЕРЬ, 
пожалуй, уже ни у кого не вызывает со­
мнений. Хотя бы наличие коллекции - до­
казательство тому. Многие кинорежиссё­
ры снимают рекламные ролики, и многие 
режиссёры рекламы уходят в кино. Созда­
ние такого мини-фильма с цельной исто­
рией, сюжетом и "ударной волной" инфор­
мации - совсем нелёгкая задача, требую­
щая афористичности и фантазии. И хотя 
практически во всех странах мира 

из клипа.

После

запрещает секс, табак и алкоголь, всё рав­
но рекламные ролики соответствующей 
тематики существуют, и смотреть их на­
много интереснее, чем клипы про жвачки 
или стиральный порошок.

Коллекция Жан-Мари Бурсико начи­
налась с обрывков лент, которые ему да­
рил сторож в cinema или которые он вы­
уживал из мусорных баков кинотеатра. 
Затем она пополнилась плёнками, отрабо­
тавшими своё на фестивалях и пресс-по- 
казах. Затем рекламодатели осознали, что 
Бурсико - единственный хранитель, сис­
тематизатор и исследователь их продук­
ции, и стали сами присылать ему кассеты. 
Он не выкидывает ничего, даже тех пер­
вых своих старинных катушек. Может 
быть, именно поэтому его фамилия, ис­
полненная бикфордовым шнуром в пер­
вых кадрах подборки, по технике и даже 
почерку напоминает заставку киножурна­
ла "Фитиль" (хотя вряд ли во Франции в те 
годы сеансы предварялись разоблачением 
пороков советских граждан).

Эти несколько секунд вначале поверг­
ли в шок уже изрядно утомлённых ожида­
нием, коньяком и водным шоу зрителей 
"Ночи пожирателей рекламы". Зал в ужа-

НОЧИтакой на рекламу без слёз не взглянешьика слез
се притих, испугавшись, что всю ночь бу­
дут показывать сатирические журналы. 
Но всю ночь показывали блоки рекламных 
роликов - смешных и не очень, циничных, 
созерцательных, находчивых. Зал рёвом 
встречал отечественные. Стоны и негодо­
вание вызвала подборка Ив Сен-Лорана - 
сорок лет творчества, сорок лет таланта: 
по ним можно было следить за изменени­
ем моды на одежду, макияж и самих жен­
щин, но больше в этих роликах ничего не 
было - только женщины и флаконы духов.

БУРСИКО, КАК ХОРОШИЙ ХОЗЯИН, ЗНА- 
ет, что коллекция не должна пылиться - 
она должна жить. Поэтому он уже двад­
цать лет создаёт свои подборки, возит их 
по миру, собирая сотни тысяч зрителей. 
На вырученные деньги он и живёт - арен­
дует площадь для своего собрания, нани­
мает служащих для архивации, создания 
каталогов и перенесения информации на 
новейшие носители. Ещё часть прибыли - 
помощь компаниям, желающим, например, 
выяснить, какова же была история про­
движения баночного пива на рынок. От 
государства эта, признанная националь­
ным достоянием, коллекция не получает 
ни су. Но именно это и даёт Бурсико сво­
боду - он руководствуется исключитель­
но собственным вкусом, сугубо индивиду­
альными пристрастиями и настроением. 
Зачастую его выбор не удовлетворяет 
публику - тогда зрители топочут, свистят 
и всячески выражают своё неудовольст­
вие. Но тем-то жанр и хорош: подожди со­
рок секунд - и всё изменится.

Вообще, зал "Ночи..." чрезвычайно 
активный. Может быть, потому, что это не

профессиональное, а культурное собы­
тие. И приходят сюда не только агенты, 
режиссёры, сценаристы и креативщики, а 
просто люди, желающие таким образом 
отдохнуть, к тому же неформальная об­
становка располагает: в кино или в театре 
так не покричишь.

Кто-то из зрителей записывал сюжеты, 
чтобы пересказать, кто-то галочкой отме­
чал в программке понравившееся... Но к 
утру в голове уже образовалась непроби­
ваемая стена из слоганов, образов и зву­
ков. В памяти не осталось ни одного пред­
мета, ни одной кроссовки не удалось за­
помнить. Желание что-либо покупать ис­
чезло. Иммунитет вырабатывается при­
вивками. А реклама по ТВ - это чепуха, 
профилактика, гомеопатия. Можно и по­
терпеть: ради одной ночи. ■
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