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стиль жизни
Мобильник для Станиславского
Юрий Грымов меняет имидж Большого театра
Майя Крылова

Позиционирование Большо­
го театра на рынке теат­
ральных услуг теперь напря­
мую зависит от Юрия Гры­
мова. Дизайнер, клипмей- 
кер, фотограф, кинорежис­
сер и театральный поста­
новщик добавил к списку 
своих профессий долж­
ность помощника директора 
ГАБТа по имиджевой поли­
тике. Вчера журналистам 
официально представили 
брэнд-бук с новым фирмен­
ным стилем театра. Обозре­
ватель «НГ» расспросил 
Юрия Грымова о подробнос­
тях проекта.

Ю
рий, у вас 
что, хлопот 
мало? Те­
перь еще и

Большой театр...
- Мне интересно разрабатывать 
фирменный стиль главного му­
зыкального театра страны. Две­
надцать лет я делаю рекламу, 
почти столько же занимаюсь ре­
жиссурой. Мне показалось, что 
сочетание двух этих качеств (что, 
кстати, и привлекло директора 
ГАБТа Анатолия Иксанова) мо­
жет пригодиться Большому теат­
ру, но при этом я абсолютно не 
лезу в художественную политику 
и в репертуар. ГАБТ очень силь­
но заявлен в истории, и для того 
чтобы сделать эту работу, при­
шлось перелопатить горы лите­
ратуры. Это не просто на заборе 
написал. Надо было разобраться, 
что такое Большой вообще и на 
данном этапе развития.
- До получения этого заказа 
вы бывали в Большом? Вам 
нравилось?

- Бывал. Нравилось не всегда. 
По-моему, на каком-то этапе у 
нас забыли, что музыкальный 
театр - это современный вид 
искусства. Большой почти пере­
стал развиваться во времени. 
На вопрос, почему молодежь не 
идет в театр, ответ лежит на по­
верхности: потому что там они 
не находят ничего, что сегодня 
происходит в сознании челове­
ка. Когда Вахтангов ставил 
«Принцессу Турандот», он сде­
лал спектакль, который идет 
много десятилетий и все время 
откликается на злобу дня. Там 
группу «Блестящие» обсужда­
ют.
-Ав полуголодное советское 
время обсуждали «турандок- 
торскую колбасу».
- Да, есть этот сиюминутный 
кайф. Когда в зале во время 
спектакля зрители не вырубают 
телефоны - это катастрофа. Но 
может быть, это и напоминание 
о том, что все изменилось? Что 
мы живем в эпоху новых ком­
муникаций, нового способа об­
щения? Если бы у Станислав­
ского и Немировича-Данченко 
были мобильники, они бы успе­
ли сделать гораздо больше.
- Значит, в новом фирменном 
стиле ГАБТа вы совместили 
пиетет к истории и любовь к 
сиюминутному кайфу?
- Когда вы смотрите на логотип 
«Мерседеса», вы видите звез­
дочку, которая ничего не выра­
жает, кроме самой себя. В лого­
типе ГАБТа я хотел иного: найти 
современный язык для театра с 
огромным прошлым, чтобы 
каждый идентифицировал 
брэнд, который существует две­
сти пятьдесят лет, с определен­
ными визуальными приметами. 
Главное - чтоб вы за километр

видели рекламу Большого и 
мгновенно ее узнавали без вся­
кой подписи. Стиль должен ла­
конично выражать все, что лю­
ди представляют себе, когда 
пройзносят «Большой театр»: 
это театр российский, государ­
ственный, академический и зна­
менитый. В принципе уже су­
ществовали какие-то вензелеч- 
ки, ими писали слова «Большой 
театр». Но кто об этом помнит? 
И каждый раз возникали про­
блемы в зарубежных поездках: 
продюсеры спрашивали, как 
визуально представить ГАБТ в 
рекламе, на афишах и т.д. А те-

Ампир - это стиль высшего 
света, балов и торжественных 
случаев, он изысканно прост и 
романтически возвышен. И по 
времени возникновения этот 
стиль близок к дате рождения 
Большого театра. Мы исполь­
зуем четыре основных цвета. 
Золотой и черный - дорогие, 
благородные цвета, кроме того, 
они характерны для российско­
го монархического флага, а 
ГАБТ всегда ассоциируется с 
императорским театром. Бор­
довый - цвет театрального уб­
ранства, цвет бархата. Голубой 
- цвет романтизма, невиннос-

Главное - чтобы вы за 
километр видели рекламу 
Большого и мгновенно ее 
узнавали без всякой подписи

Юрий Грымов намерен радикально изменить фирменный стиль Большого театра.
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перь на гастроли во Францию 
мы отправили папку со всеми 
разработками - и вопросы от­
пали сразу.
- И что же в этой папке?
- Все. Логотип, афиши, бланки 
деловой документации и об­
разцы их заполнения, фирмен­
ные конверты, театральные би­
леты, контрамарки, календари, 
таблички для пресс-конферен­
ций, образцы уличных растя­
жек, визитные карточки и про­
пуска для сотрудников, даже 
номерки в гардеробе. Сила лю­
бого логотипа в том, чтобы у 
зрителя возникло ощущение: 
это уже было. Моя идея - сде­
лать вариации на тему ампира.

ти и неба, пространства и воз­
душности. Я хотел создать впе­
чатление спокойствия и вели­
чавости без суеты и мелких де­
талей. Логотип круглый, как 
медаль, на нем изображен фа­
сад ГАБТа, с колоннами и квад­
ригой Аполлона на крыше. Под 
картинкой слова - «Большой» 
(слово «Большой» набрано 
крупно) и «театр». И дата осно­
вания - 1776 год. Есть вариант 
менее строгий: для обрамления 
используется растительный ве­
нок из листьев. Я сознательно 
работал с идеей некоторой вы­
чурности, помпезности, теат­
ральности. Один из использо­
ванных мною шрифтов - руко­

писный, что подчеркивает ис­
торичность.
- Что еще войдет в фирмен­
ный стиль Большого?
- Мы займемся всем, что свя­
зано с интернетом и продажей 
билетов через компьютер. Раз­
рабатываем новый сайт Боль­
шого, он появится к началу 
следующего года. Там будет 
максимум оперативных сведе­
ний для журналистов, а ин­
формационная площадь уве­
личится на 400 процентов. Со­
бираемся разработать стиль 
сувениров Большого. Знак та­
кого театра не может быть на 
кожзаменителе, только на на­
туральной коже. Логотип не 
будет печататься на дешевой 
футболке. Но он появится, к 
примеру, на хороших часах 
или на качественной посуде. 
Разработаем стратегию рек­
ламных обращений: информа­
ция о спектаклях ГАБТа не 
должна размещаться на забо­
ре. Запустим специальную 
программу рекламирования 
звезд, солистов оперы и бале­
та. Их имена должны знать, но 
в то же время недопустима си­
туация с Волочковой: она ре­
шила, что не балерина для теа­
тра, а театр для балерины. На 
самом деле Большой много лет 
существовал до Волочковой и 
будет существовать после нее.

В Китае врач получает день­
ги за то, что вы не болеете, а не 
за обращение по поводу болез­
ни. Моя задача - представить 
Большой так, чтобы поход в те­
атр воспринимался как празд­
ник. Тогда никто не захочет 
прийти на спектакль в джинсах, 
а женщины зимой, как было 
раньше, снимут сапоги и наде­
нут выходные туфли. ■


