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Если у Спилберга кино 
стоит денег, 

то у Домана это стоит ума
У российского зрителя 

появилась возможность по­
знакомиться с фильмами 
Анатоля Домана — леген­
дарного французского про­
дюсера, в 1949 году осно­
вавшего компанию “Аргос 
Фильм” и давшего жизнь 
таким картинам, как “Импе­
рия чувств" Нагисы Осимы, 
“Мужское-женское” Жана- 
Люка Годара, “Мюриэль, или 
Время возвращения" Алена 
Рене, “А” Яна Леницы, “Жер­
твоприношение" Андрея 
Тарковского, фотороману 
Криса Маркера “Взлетная 
полоса", и многим другим 
фильмам. В октябре в Му­
зее кино проходит ретрос­
пектива “Анатоль Доман: 
профессия — продюсер”.

Во французском кинема­
тографе продюсер может ре­
ализовать себя как человек 
творческий. И пример тому 
Анатоль Доман: на пресс- 
конференции он определил 
несколько основных направ­
лений деятельности, скорее 
областей творчества насто­
ящего продюсера, необходи­
мых для того, чтобы “достой­
но выполнять задачу”. Ана­
толь Доман считает, что про­
дюсер — это не только “бан­
кир, у которого нет денег”, но 
и импресарио, рекламный 
агент, продавец, короче, 
“единственный человек, роль 
которого не заканчивается с 
окончанием фильма”.

В российской киноинду­
стрии именно режиссер за­
нимается добыванием 
средств для создания филь­
ма, то есть поиском продю­
сера, в отличие от стран со 
сложившейся традицией 
продюсерских фирм. Там 
продюсер находит режиссе­
ра, если обладает фантасти­
ческим чутьем на талантли­
вых людей. Доман сравнил 
отношения продюсера и ре­
жиссера, как отца с сыном. 
Подобные родственные свя­
зи наблюдаются, по его мне­
нию, и в отношениях продю­
сера французского и россий­
ского — правда, разница в 
два поколения.

Во Франции кинорынок 
регулируется законодатель­
ством, и монополия в стране 
принадлежит не американс­
кому, как принято считать, а 
французскому кино — это 
стало чуть ли не националь­
ной политикой в области 
культуры. Поэтому американ­
ская экспансия большой уг­
розы для французских про­
изводителей не представля­
ет. Хотя беспокойство все же 
чувствуется. Доман считает, 
что концентрация капитала 
происходит галопом и не там, 
где надо. Зато, “если у Спил­
берга кино стоит денег, то у 
Маркера с Доманом это сто­
ит ума”.
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