
№ 99 (282)
18 мая 2004 года, вторник

f

Телегид
Телевидение 

для избранных:
неимущим ход

оспрещен?
Словосочетание 
«цифровое 
телевидение» 
появилось в нашем 
лексиконе совсем 
недавно - от силы два 
года назад. 
Первопроходцами же в 
области телевидения 
на «колесах» считаются 
сингапурские власти - 
именно они в конце 
90-х годов 
оборудовали 
цифровыми дисплеями 
салоны своих 
городских автобусов. 
В Москве же цифровое 
ТВ на сегодня 
представлено разве 
что телевизорами в 
крутых иномарках 
представителей 
отечественного 
истеблишмента и 
нуворишей.
Впрочем, известный 
режиссер, 
а параллельно 
продюсер цифрового 
телевещания 
Иван Дыховичный 
уверен, что за 
«цифрой» будущее 
и очень скоро все наши 
автомобили, автобусы 
и даже поезда 
засветятся «голубыми» 
экранами. О радужных 
перспективах новых 
технологий - в его 
интервью «РК».

— У вас интересно скла­
дывается телекарьера. От 
главного режиссера канала 
РТР, телеведущего рейтин­
говых программ «Уловка-22» 
и «Кино+ТѴ» до продюсера 
цифрового телевидения, ко­
торое все-таки ориентирова­
но лишь на элиту.

— Действительно, на се­
годняшний день я присое­
динился к телевидению, ко­
торое мы называем DVision 
- телевидение в движении. 
Речь идет о телевидении, 
которое транслируется в ав­
томобиле. Дело в том, что 
телевизор в машине не но­
винка (по Москве уже ката­
ются в общей сложности 
около 20 тысяч автомоби­
лей с «голубыми» экрана­
ми), но обычное, аналого­
вое телевидение не имело 
стабильной картинки, была 
сильная потеря качества. А 
«цифра» стабильна до ско­
рости 400 км/ч!

— Похоже, это весьма до­
рогостоящий проект.

— Сейчас оно действи­
тельно достаточно дорого, 
и его могут себе позволить 
только очень обеспеченные 

люди. К тому же пользую­
щиеся услугами шофера, 
ведь DVision существует 
преимущественно для чело­
века, работающего на зад­
нем сиденье автомобиля. 
Наших пользователей пока 
около 500 человек. Но у нас 
и нет задачи завоевать мас­
сового зрителя. Если бы на­
ших подписчиков было все­
го 10 тысяч, нам бы и этого 
было достаточно, ведь эти 
10 тысяч самых активных, 
самых пытливых людей. 
Кроме того, они являются 
элитой политики, бизнеса и 
культуры России. С моей 
точки зрения, именно они 
двигают нашу страну. Вооб­
ще наша страна больна гло­
бальными идеями. Если ра­
ботать, так на 100 миллио­
нов. Да работайте вы хоть 
на своих 500 человек, мо­
жет быть, результат будет в 
10 раз сильнее! Это и для 
нас очень высокая планка, 
себя в первую очередь под­
нимаешь за волосы, чтобы 
сделать нечто необычное. 
Мы вместе что-то приду­
мываем, взвешиваем, но я 
чувствую: «Нет, наш зри­
тель это не будет смотреть. 
Нельзя с ним говорить ба­
нальным языком. Все 
должно быть предельно яс­
но и энергично». И начина­
ем все сначала.

— У этих людей наверняка 
домашние кинотеатры стоят. 
Зачем им еще и в машине те­
левизор?

— Влиятельные и бога­
тые люди, как правило, 
много работают и смотрят 
телевидение не так, как его 
смотрят обыватели. У них 
просто нет на это времени. 
Зато у них есть возмож­
ность рано утром, когда 
они едут на работу, посмот­
реть его в машине, ведь 
Москва то и дело стоит в 
пробках. Но это не .значит, 
что программы могут 
длиться бесконечно. Нао­
борот, все форматы на на­
шем телевидении 5—10-ми- 
нутные, что вообще в прин­
ципе является сутью нового 
телевидения. Оно очень ин­
формативно и мобильно. 
Оно должно за короткое 
время донести до человека 
весь спектр информации. 
Оно принципиально лише­
но идеологии. Ведь на теле­
видении, которое смотрит 
политическая и бизнес- 
элита, цензура категориче­
ски противопоказана. Да 
нам и неинтересно зани­
маться обслуживанием 
чьих-либо корыстных инте­
ресов.

— Как ваш телепроект вы­
глядит на деле? Например, 
сколько у цифрового телеви­
дения каналов?

— Сейчас у нас два прин­
ципиально новых телекана­
ла. Digital News — это круг­
лосуточный дайджест ново­
стных и информационных 
программ отечественных 
телеканалов, включая 
Euronews на русском языке 
и РБК-ТВ. Digital News ин­
тересен тем, что у зрителя 
есть возможность сравнить, 
как некая новость раскла­
дывается по главным кана­
лам на оттенки и мнения, 
что для человека бизнеса 
очень важно. Второй канал 
— DV Live -познавательный. 
На нем идут программы 
развлекательного характе­
ра, вплоть до мультиплика­
ции для детей, которых то­
же возят в школу. Здесь же 
идут передачи вроде моей 
«Уловки-22». Вот, напри­
мер, я сейчас делаю проект 
под названием «Народ вам 
очень дальний родствен­
ник». Мы снимаем город­
ские этюды, показываем ту 
жизнь, которую люди из 
окна представительских ав­
томобилей никогда не уви­
дят. Ведь наши зрители не 
знают правду о жизни про­
стых людей. Однако мы 
снимаем не назидательные 
часовые программы для 
спящего в автомобиле пол­
ковника. Это просто кадры 
без всяких комментариев. 
Делать такое телевидение 
мне в тысячу раз интерес­
нее, чем заниматься сейчас 
на каком-то главном канале 
форматированной про­
граммой.

— Тогда что же вам инте­
ресно в телевидении?

— Я люблю в нем то, что 
сейчас не любит ни один 
продюсер. Я делал, если вы 
помните, сериал, под назва­
нием «Деньги», шедший в 
прямом эфире на канале 
ТВС. Это была тяжелейшая 
работа, потому что до нас 
этого никто никогда не де­
лал. Мы на ходу осваивали 
нереальный формат, проду­
мывали серию в течение 
дня, а вечером уже железно 
в 21.30 выдавали в эфир. У 
нас было много ошибок, но 
уже к концу первого месяца 
мы стабилизировались, вы­
шли на технологию. В этот 
момент программу «День­
ги» закрыли.

— Почему?
— Потому, что она не 

имела того рейтинга, кото­
рый обязана была иметь в 
прайм-тайм. Но нужно бы­

ло настаивать на ее продол­
жении, чтобы приучить зри­
теля к абсолютно новому 
формату. Российские теле­
визионщики говорят, что 
ничего нового уже не могут 
придумать и проще заку­
пить готовые программы у 
Запада. Мне же звонили с 
трех международных теле­
визионных фестивалей и го­
ворили, что мы создали уни­
кальный проект, которого 
нигде в мире больше нет. Но 
программу все-таки закры­
ли, а мы остались с собст­
венной гордостью, хотя нас 
кинули на деньги, обманули 
и уничтожили как факт. Но 
я не жалею ни о чем, потому 
что после этого — я знаю 
точно — могу делать на теле­
видении все! И после этого 
мне будто кто-то сверху 
подмигнул: есть такое циф­
ровое телевидение, его смо­
трит пока мало человек, но 
мы на нем сможем делать 
вещи, недоступные нам на 
центральных каналах.

— В каких регионах Рос­
сии можно увидеть ваши 
программы?

— Пока мы вещаем толь­
ко на Москву и Москов­
скую область, но потом это 
могут быть и другие города 
России. В перспективе это 
вообще телевидение в поез­
де. А во многих странах 

цифровое телевидение есть 
даже в общественном 
транспорте. Но, главное, 
повторюсь, все же в том, 
что нам доступны новые го­
ризонты. Например, дай­
джесты каких-то культур­
ных событий. Для многих 
влиятельных и чрезвычай­
но занятых людей важен 
спектр мнений о событии, а 
не само событие. Мы мо­
жем сделать развернутый 
анонс спектакля или филь­
ма. Но это будет не просто 
набор кадров, а целые сце­
ны оттуда. При этом мы ни­
кому не перебегаем дорогу, 
а занимаемся разввдием те­
левидения.в новую сторону. 
Такая возможность воисти­
ну уникальна.

— Как ваши телевизион­
ные коллеги с центральных 
каналов относятся к цифро­
вому телевещанию?

— Меня иногда упрекают 
в том, что я работаю на ка­
кую-то элиту. Вообще, в 
этом слове нет ничего пло­
хого. Всегда элитой называ­
ли молодежь, студентов, 
людей, еще не испорчен­
ных цинизмом. Вот, напри­
мер, я однажды, по моему 
глубокому убеждению, 
столкнулся в полной глуши 
под Астраханью в охотхо­
зяйстве с ярким представи­
телем элиты — этот человек 

работал всего-навсего греб­
цом на лодке. Он мне прш 
знался, что специально ста­
вил ночью будильник, что­
бы посмотреть мою про­
грамму «Уловка-22». Ведь 
всегда была серьезная про­
блема: мои передачи — и 
«Уловку», и «Кино+ТѴ» — 
никогда не ставили в сетке 
в одно и то же время. Будто 
специально делали все для 
того, чтобы зритель не смог 
их поймать. И я просто по­
ражен, что люди как-то все 
же умудрялись их смотреть. 
Ведь телевидение, в общем- 
го, прививает людям эф­
фект.собаки Павлова. Ты 
знаешь, что в 20 часов будут 
«Вести», в 21 — «Время». И 
включаешь телевизор про­
сто на автомате. Так что для 
меня признание гребца бы­
ло бесценно дорого. И оно 
было не единственным. 
Мне приходили целые 
мешки писем из очень глу­
бокой провинции — и это 
при том, что сейчас вообще 
мало пишут письма. Люди в 
них возмущались тем, что 
«Уловку-22» ставят глубо­
кой ночью, когда у нас по 
стране и так сильный вре­
менной сдвиг.

— И все же как бы вы не 
трактовали слово «элита», 
но вам не уйти от признания 
того, что зрители DVision в

обязательном порядке весь­
ма обеспеченные люди.

— Вы знаете, я не рассма­
триваю этих людей как бо­
гатых. Когда человек пере­
ходит определенную черту 
благосостояния, то, уверяю 
вас, он начинает думать не о 
деньгах, а об очень важных 
вещах. Он понимает, на­
сколько сомнительно то 
благо, которое он получил, 
особенно в нашей стране. 
Вероятно, нет ни одного че­
ловека при наших законах в 
России, который бы зарабо­
тал приличные деньги и на 
него нельзя было бы возбу­
дить уголовное- дело. Мо^«. стема DVision? ... ...^ ,

■ — --- - Конечно пет! Я сам
очень люблю сидеть за ру­
лем. А, телевизор в машине 
— все же для людей, сидя­
щих на заднем сиденье.

него должны быть другие. 
Но об этом же никто вслух 
не говорит! Я в этой стране 
прожил 50 с лишним лет и 
от государства не получил 
ничего: ни квартиры, ни 
машины, ни денег на свои 
фильмы. И я на него не оби­
жен. Однако зачем меня то­
гда убеждать, что государст­
во в лице этих сытых чинов­
ников обо мне заботится?

— Я знаю, что у вас само­
го весьма неплохие автомо­
били — новенькая «Ауди» и 
роскошный «Порше». Приз­
найтесь, а у вас хоть в одной 
автомашине установлена си-

но сказать^ что любого чи­
новника завтра можно са­
жать в тюрьму, потому что 
при зарплате 350 долларов 
он не может ездить на 
«Мерседесе», носить кос­
тюм от «Бриони» и часы у

ТОЛЬКО
Валерия ВАЛЬЦОВА
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Сейчас машин с цифровыми телеприемниками на 
борту насчитывается не более 500 штук. В комплект 
приемного оборудования входят антенна, карточка 
условного доступа, дистанционный пульт управле­
ния, а также серийная модель первого в мире автомо­
бильного приемника. Стоимость полного комплекта 
оборудования может доходить до 6000 долларов. 
Ежемесячная абонентская плата составляет 200 дол­
ларов. Сейчас DVision предлагает своим зрителям 
два канала, но в планах компании довести число ка­
налов до 4-6.


