
Юрий Шмильѳвич - один из немногих деятелей шоу-бизнеса, с которым всегда охотно общается Примадонна. 
Во-первых, они оба ветераны этого самого шоу-бизнеса. Во-вторых, у них весьма схожие вкусы. Во всем.

- На тот момент "раскрутка" была 
бесплатная?

- Да, аппетиты прессы еще не раз­
горелись.

Потом я взял "Технологию". Они были 
известны только как музыканты группы 
"Биоконструктор", которая распалась на 
две половинки. Одна работала под мар­
кой "Био", разогревающим коллективом 
перед "Кино". А вторая в течение долгого 
времени разрабатывала концепцию сво­
его творчества, и только когда Цой погиб, 
они обратились ко мне. Показали 2-3 пес­
ни, я увидел в них потенциальные хиты. 
Пришлось только переделать их в студии, 
раскрутить в эфире. И благодаря моему 
участию в этом проекте "Технология" до­
вольно быстро получила популярность. 
Если бы моя роль не была определяющей, 
эта группа существовала бы и по сей 
день. Когда я указал им на дверь, они не 
смогли продержаться и четырех месяцев.

Обычный конфликт - люди не видят 
закулисной работы. Телефонные разго­
воры с нужными людьми, разработка сти­
ля - вот чем занимается продюсер. Но­
вые звезды появляются не в результате 
фестивалей - можно получить пять гран- 
при на международных конкурсах и не 
быть звездой. В конце концов шоу-бизнес 
или производство звезд - это такая же 
отрасль народногр хозяйства, как произ­
водство автомобилей...

- Юрий Шмильевич, хочу еще напом­
Катя Лель - одна из подопечных ЮША: он помогал ей на начальном пути.

нить, что все пошли по вашему пути -это на­
столько очевидно, что даже не обсуждается, 
начиная с презентаций и заканчивая работой с 
какими-то концертными администраторами, и 
никто не признает, что все пошло отАйзеншпи- 
са. Это вызывало или вызывает недоумение, 
обиду или на все на это просто наплевать? Все 
презентации проводятся по той схеме Айзен- 
шписа, которая была запущена еще столько лет 
назад, и все говорят, что они сами придумали, 
и он здесь ни при чем. Ведь это же обидно? Ко­
пируются методы работы, а имя вообще не упо­
минается...

- Мне лично не обидно, я не обращаю на это 
внимания. Не хочу говорить, что я первый и всем 
это доказывать, но это настолько очевидно...

Для примера я могу напомнить первую презен­
тацию пластинки у нас в стране - группы ‘Кино’. 
Она была проведена во Дворце молодежи в 1992 
году. После этого слово “презентация" стало на­
столько доступным, настолько повседневным... 
Раньше была премьера фильма - сейчас презента­
ция; раньше был день рождения фирмы - теперь

презентация фирмы. А вообще это слово пришло к 
нам из западного лексикона и связано с выпуском 
новой пластинки, с целым комплексом мероприя­
тий, предшествующих этому событию. Промоушн в 
СМИ, пресс-конференции, концерты - все! Но от 
того, что сейчас все проводят презентации, у меня 
обиду не вызывает.

- Про вас ходит суждение как о крайне рани­
мом человеке. Есть какие-либо основания на 
это в жизни? Ведь о вас говорят, что вы очень 
щепетильный в смысле отзывов о вас. Вы ведь 
не можете скрыть, что слово худое о вас ранит 
сильно? Или с годами теперь все по барабану?

- Все негативное, безусловно, не вызывает у ме­
ня положительных эмоций. Я обычно всегда смотрю 
подтекст, на что направлен материал журналиста: 
если он хочет обидеть, оскорбить - это одно, а если 
имеет место здоровая критика, то это другое.

- А как вы различаете? Кто определил кри­
терии здоровой критики? Что это - умение 
слишком хорошо читать? Или читать между 
строк?

- Наверное, это от большого житейского опыта, 
потом знание общественных наук позволяет мне 
разбираться в психологии и, так сказать, в сочине­

ниях известных журналистов, поэтому я 
считаю, что я умею читать между стро­
чек, потому что я сам так могу писать.

- Накопился такой огромный 
опыт общения с масс-медиа. Нас­
колько зависим успех ваших подо­
печных от любви к ним прессы? 
Ведь, судя по моим поездкам в глу­
бинку, люди не очень-то следят за 
газетами, не особенно прислушива­
ются к комментариям по "ящику" - 
либо любят, либо нет. Насколько 
сильно, по мнению продюсера Ай- 
зеншписа, мнение народа от того, 
что написали или сказали?

- Откровенно говоря, люди все при­
нимают за правду. Если написано, что 
артист не имеет голоса, то некоторые 
верят; если напишут про артиста, что он 
нашел себе отца, то в это тоже поверят. 
Хотя это слухи, хотя это домыслы от­
дельных журналистов, но если они это 
высказывают на страницах газеты, то 
обыватель зачастую в это верит. Другое 
дело, как часто появляются такие слухи 
и такая информация в СМИ.

Потом с тем же обывателем проис­
ходит такой парадокс: в одной газете 
говорят одно, в другой другое, в 
третьей еще что-то, он видит сам ви­
деоматериалы, и, в конце концов, мне­
ние человека формируется по его соб­
ственному вкусу. В этом и состоит 
весь фокус.


